REGULAMIN KONKURSU )
LI EDYCJA FESTIWALU KUPOWANIA DLA KLIENTOW”

I. [Definicje]

1. Konkurs: oznacza konkurs pod nazwa ,II edycja Festiwalu Kupowania dla Klientow”
organizowany w Starym Browarze;

2. Organizator:

FORTIS "Nowy Stary Browar" Spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig S. K. A. z siedzibg i adresem
w Poznaniu, przy ul. Polwiejskiej 32, 61-888 Poznan, wpisang do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sqdowego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000320762, numer
REGON: 631208924, numer NIP: 7822059394, o pokrytym w cafosci kapitale zaktadowym w
wysokosci 6.506.000 zt. (zaswiadczenie z KRS stanowi zatacznik nr 1) reprezentowang przez:
komplementariusza:

"Nowy Stary Browar" Spétka z ograniczong odpowiedzialnosciq z siedzibg i adresem w Poznaniu,
przy ul. Potwiejskiej 32, 61 - 888 Poznan, wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000315700, NIP: 7781459115,
REGON: 300953222, o kapitale zaktadowym w wysokosci 50.000 zt. reprezentowang przez:

Panig Elzbiete Ceitel - Prezesa Zarzadu

3. Regulamin: oznacza niniejszy regulamin Konkursu.

4. Stary Browar: oznacza Centrum Handlu, Sztuki i Biznesu ,Stary Browar” potozony w
Poznaniu, przy ul. Pétwiejskiej 31, 61-888 Poznan, ktérego wtascicielem jest Organizator,
na terenie ktdrego odbywa sie Konkurs.

5. Okres Konkursu: oznacza okres od dnia 12 czerwca 2009 roku do dnia 18 sierpnia 2009

6. Uczestnik Konkursu: oznacza osobe spetniajgcg warunki, o ktérych mowa w pkt. V ust.
2 ponizej.

7. Zwyciezca Konkursu: oznacza osobe spetniajacg warunki, o ktérych mowa w pkt. VI
ust. 1 ponizej.

8. Nagroda: oznacza nagrody rzeczcowe w Konkursie wskazane wedtug pkt. VII ust. 1
ponizej.
I1. [Zasieg Konkursu]

Konkurs zostanie przeprowadzony w Starym Browarze w Okresie Konkursu.

III. [Uczestnicy Konkursu]

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ wytacznie osoby reprezentujace najemcow lokali w Starym
Browarze )podmioty gospodarcze prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg”



IV. [Nadzoér nad Konkursem]

Organem nadzorujagcym Konkurs oraz decydujgcym o przyznaniu nagrod jest Kapituta
Konkursu, w ktérej sktad wchodzg osoby wyznaczone przez Organizatora.

V. [Zasady Konkursu]

1.

VI.

W ramach Konkursu, Organizator bedzie poddawat obstuge uczestnikow Konkursu ocenie
celem wytonienia najmilszej obstugi sklepowej w Startym Browarze. Ocena ta bedzie
przeprowadzana przy udziale klientéw Starego Browaru, ktérzy bedg mieli mozliwosé
wyboru i oceny witryn sklepowych w ramach konkursu /7 edycja Festiwalu Kupowania dla
Klientow” organizowanego w Starym Browarze, zgodnie z treSciq regulaminu tego
Konkursu. Ostateczng decyzje zatwierdzajacg podejmowac bedzie kapituta Konkursu.

Uczestnikiem Konkursu jest kazda osoba, ktora tacznie spetni nastepujace warunki:

a) spetnia warunki, o ktérych mowa w pkt. III powyzej;

b) reprezentuje najemce Starego Browaru, ktérego obstuga bedzie podlegaé ocenie razem
z obstuga innych Uczestnikdw Konkursu celem wytonienia najmilszej obstugi sklepowej
w Starym Browarze w ramach II edycji Festiwalu Kupowania.

[Zwyciezcy]

Zwyciezcq Konkursu jest ten jego Uczestnik, ktorego obstuga sklepowa zostanie uznana za
najmilsza zgodnie z pkt. V ust. 1 powyzej.

Wyltaniany jest jeden Zwyciezca Konkursu. W przypadku uzyskania przez kilku uczestnikéw
Konkursu tych samych wynikéw w ocenie klientdw Starego Browaru, zgodnie z trescig pkt.
V ust. 1 powyzej, gtos decydujacy w wytonieniu Zwyciezcy bedzie miata Kapituta Konkursu.

Kapituta Konkursu dysponuje petng swobodg w podejmowaniu decyzji opisanych powyzej,
a w szczegdlnosci moze przyjac catkowicie dowolne kryteria wyboru najlepiej wykonanego
zadania i kierowac sie wiasnymi subiektywnymi odczuciami.

Kapituta Konkursu lub Organizator moze z waznych przyczyn zrezygnowac¢ z wylaniania
Zwyciezcow w Konkursie lub skréci¢ Okres Konkursu i zakonczy¢ Konkurs.

Organizator poinformuje Uczestnika Konkursu o zwyciestwie poprzez kontakt telefoniczny
lub za posrednictwem poczty elektronicznej nie pdzniej niz do dnia 8.03.2010. Informacja,
o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajacym zawiera¢ bedzie dane w przedmiocie terminu,
miejsca lub warunkdéw odbioru Nagrody.

Publikacja danych Zwyciezcdw moze mie¢ miejsce na stronie internetowej Organizatora lub
na innych stronach w Internecie. Dane Zwyciezcdw mogg by¢ upublicznione réwniez w
inny sposéb, w tym w szczegdlnosci w prasie, radiu lub telewizji. Powyzsze moze nastgpic
w Okresie Konkursu lub w kazdym czasie po jego zakonczeniu.



VII. [Nagrody]

a) Nagroda dla Zwyciezcy Konkursu sg elektroniczne karty podarunkowe w liczbie 3
(stownie: trzy) sztuki, o wartosci 500,00 zt (stownie: pieéset ztotych) kazda, to jest o
tacznej wartosci 1.500,00 zt (stownie: tysigc piecset ztotych), do wykorzystania na
terenie Starego Browaru.

1. Warunkiem wydania kazdej Nagrody jest w sposdb taczny:

a) stawienie sie Zwyciezcy celem odbioru Nagrody w sposob, w tym w szczegolnosci w
czasie, wskazanym przez Organizatora w powiadomieniu, o ktorym mowa w pkt. VI.5
powyzej;

b) podpisanie przez Zwyciezce protokotu zdawczo-odbiorczego Nagrody, o tresci
wskazanej przez Organizatora;

C) uiszczenie przez Zwyciezce wszelkich zobowigzan publiczno-prawnych z tytutu
przyznania Nagrody oraz przedstawienie przez Zwyciezce na kazde zadanie
Organizatora (w tym rdéwniez po zakonczeniu Konkursu) dowodu wykonania
wskazanego obowigzku.

2. Fundatorem Nagrdd okreSlonych w ust. 1 powyzej, jest Organizator.
3. Wydanie Nagrody nastapi w sposéb wybrany i wskazany przez Organizatora.

4. W wypadku, gdy Zwyciezca nie spetni w okresie wskazanym przez Organizatora
warunkoéw, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej, Organizator zastrzega sobie mozliwos¢
wyboru innej osoby, ktérej przyzna Nagrode, stosownie do postanowien Regulaminu albo
nieprzyznania tej Nagrody w ogole.

5. W wypadku, gdy Zwyciezca naruszy zobowigzania, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej, po
odebraniu Nagrody, bedzie zobowigzany zwrdci¢ Organizatorowi réwnowarto$¢ tej
Nagrody.

VIII. [Reklamacje]

1. Ewentualne reklamacje Uczestnikdw Konkursu sg przyjmowane w terminie do 2 (stownie:
dwdch) tygodni od dnia zakonczenia Okresu Konkursu i Konkursu. Reklamacje powinny
by¢ przestane wraz z uzasadnieniem, za posrednictwem poczty elektronicznej na adres:
konkurs@starybrowar.pl, z dopiskiem ,II edycja Festiwalu Kupowania dla Najemcow.
Reklamacja”. Reklamacje otrzymane przez Organizatora po uptywie wskazanego terminu
nie bedq rozpatrywane.

2. Spory odnoszace sie i wynikajgce z Konkursu bedq rozwigzywane przez Organizatora.
Wszelkie decyzje Organizatora beda wigzace i ostateczne.

3. Reklamacje rozpatrywane beda przez Organizatora niezwiocznie. Odpowiedzi zostang
przestane w sposdb wskazany w ust. 1 powyzej na adres Uczestnika Konkursu.



IX. [Dostepnosc¢ Regulaminu i ogélnych zasad Konkursu]

Tre$¢ Regulaminu dostepna jest w siedzibie Organizatora, na terenie Starego Browaru w

Punktach Informacyjnych oraz na stronie internetowej Organizatora.

X. [Postanowienia koncowe]

1. Organizator jest uprawniony do zmiany postanowien Regulaminu oraz do wytacznej jego
interpretacji. Dotyczy to w szczegdlnosci zmian termindw poszczegdinych czynnosci

konkursowych oraz zmian specyfikacji nagréd rzeczowych.

2. Wszelkie spory zwigzane z Konkursem bedg rozstrzygane przez wiasciwe rzeczowo sady
powszechne dla miasta Poznania.



