To sytuacja, ktéra normalnie nie wystepuje w przyrodzie. To dziennikarskie
laboratorium, o$miu poczatkujacych specjalistéw od stéw i materiaty wybu-
chowe pod reka. A w centrum uwagi — magazyn z probéwki. Bez reklam,

ale nie bezpanski, bo to magazyn festiwalowy, o modzie i urodzie zycia. Pismo
od podstaw wymyslone, zaprojektowane oraz wielkim naktadem sit i srodkow
wyprodukowane w kilka dni, w ramach Art&Fashion Festival w Poznaniu.
Surowy wigc, czerstwy jest nasz magazyn. Niezbyt wylewny pod wzgledem
formy, ostry na poziomie tresci. Magazyn-ciato, obdarzony gumowym uchem,
ktore tapie w locie cytaty gotowe do druku. Nieraz gruboskoérny, z silnym
karkiem, ktorego nie ztamaly czarno-biate przepychanki. Z pieknym pepkiem,
po brzegi wypetnionym ego autoréw i fotograficzng nostalgia. Z Dzoang Krepa
ukryta w partiach ponizej pasa. Bohaterka zbiorowej wyobrazni, ulubiong
ofiarg warsztatowej szydery, projekcja naszych pragnien, siostrg odnaleziong
po latach. Surowe ciato naszego pisma wygina si¢ do was zalotnie, chociaz nie
potrzebuje waszych pieszczot. Mozecie by¢ dla nas surowi.

Hanna Rydlewska
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Stowo
wstepne

W zyciu wazne sa spotkania, to one poszerzaja
horyzonty, prowadza do wzruszen, rozwijaja,
uwznioslaja, sprawiaja, ze jesteémy madrzejsi.

Ok, wyszto gérnolotnie. No ale céz, jestem mega
poruszony. Poruszony spotkaniem z ésemka super
fajnych ludzi, z ktérymi przez ostatnie dziesie¢ dni
mogtem pogada¢ o modzie. Zaden ani zadna z nich
nie jest profesjonalnie zwigzana z tematem, mimo
to wiele sie od nich dowiedziatem. To ésemka
dojrzatych, inteligentnych, szczerych, mtodych
0s0b, ktore nie boja sig ocenia¢, krytykowac,
$miac z gtupoty ,medrcow” i cieszy¢ sig z tego,

co naprawdeg fajne. To dzieki nim wiem, kto zrobit
krysztatowg mysz, co taczy sukienkg Stroézyny

z budynkiem w Holandii i jakie buty nosza polskie
redaktorki. To oni udowodnili mi, ze Polska to jed-
nak kraj dla super zdolnych ludzi. Dla mnie

IV Art&Fashion Festival to jedno z najwazniejszych
spotkan w zyciu, dlatego niech ten edytorial bedzie
podzigkowaniem dla Olgi, Ali, Tomka-Marcina,
Kasi, Marka, Piotra, Kariny i Martyny, grupy super
fajnych ludzi, ktérzy chcieli napisa¢ co$ dla was

0 modzie. Dziekujg im i catej ekipie AFF.

Marcin Rézyc
Redaktor Mody Exklusiv
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Tekst: Kasia Pawlicka

Marek Krowinski

Foto: Karolina Zajgczkowska,
Anna Podlejska

Organ
wewhetrzny

Dom woskowych ciat czy kuznia
talentéw? Uczestnicy IV edycji
Festiwalu Art&Fashion pod okiem
wykwalifikowanego ciata pedagog-
icznego udowodnili, ze potrafig

poj$¢ na cato$¢. Razem tworza

wielki organizm, dlatego kilku z nich
poprosilismy o odpowiedzZ na pytanie:
jaka jest twoja ulubiona czg$¢ ciata.
Oto rezultaty zabiegu.

PIOTR SUSZCZEWICZ, 18 lat (projektowanie mody)

Z KRWI | KOSCI

Mtody projektant mody, materiat na gwiazde. Inspiruje go rzezba

i interakcja tworzywa z ciatem. Spotegowana do szpiku kosci ob-
sesja? Obojczyki. W planach ma stworzenie kolekcji inspirowane;
ewangelickim dress-codem, ,hybrydy puryzmu z kiczowatymi nale-
ciatosciami”. Kreca go kontrasty, surowy winyl i Philip Glass. Szkto
i drewno wykorzystuje w projekcie lampy z krzeset, mimo stabosci
do jazzu odrzuca improwizacje przy manekinie. Bojkotuje gotowe
recepty — sam chce eksperymentowa¢ w pogotowiu modowym.
Nie lubi ($mierdzacych) stop, pewnie stawia krok w swojej branzy.

ELA GADEK, 26 lat (rysunek modowy)

SABINA KORYL, 22 lata

(projektowanie mody)

TWARDA REKA

Brak konkretyzaciji jej planéw wynika
przede wszystkim z nadmiaru po-
mystow. Od rozdrabniania sig woli
konkret i rozmach. Nie koloryzuje,
chociaz kolor to jej ogromna inspiracja.
Do tych naleza réwniez geometryczne
wzory. Koto uwaza za najbardziej po-
jemna i doskonatg forme. Jak satelita
krazy wokot mody, performansu i Eu-
ropy. Lapie stopa, moéwi stop gtupocie,
sama jest stopem skromnosci i dzikiej,
niepohamowanej energii. Zdarza si¢ jej
wybiera¢ okrezng droge do celu. Dy-
namiczna i zmienna jak kreska, fatwo
wciagna¢ ja do rozmowy. Linie, ktore
kresli na papierze, okreslaja ja rownie
dobrze jak linie papilarne.

MOCNY ZAPACH

Kiedy kolezanka opowiadata jej o po-
nadprzecigtnych wymiarach pewnego
czarnoskoérego modela, Sabina bez
zastanowienia zaktécita zachwyt pyta-
niem o jego...nos.

Tym razem anatomiczna fascynacja
przekfada sie catkowicie na modowe
zainteresowania. Sabina ma nosa

do taczenia lekkich tkanin z geome-
trycznymi, mocnymi cieciami. Lubi
kontrasty, garbate, orle i zadarte
cigcia. Mowi, ze z ludzkich twarzy
zapamigtuje tylko nosy. Dekonstru-

uje forme niczym pitka nozna nosy
chtopcow w podstawéwcee. Od dziurek
w nosie niedaleko do dziur w brzuchu,
podskérnych robakéw imitujacych zyty,
blizn i obrzezania kobiet — Sabina lubi
brud, nie boi sig krzywizn — tych na
papierze i tych mentalnych. Im wiecej,
tym lepiej: wielbi duze meskie nosy

i maskulinizacje mody (jej projekt to
sukienka z rozbudowanag, oversize'owa
gora). W zyciu zdarza sie jej krecié¢
nosem, na przyktad wtedy, kiedy

w knajpie dostaje herbate w kubku

o zlym kolorze.

KASIA PAWLICKA, 22 lata
(dziennikarstwo modowe)

PO KOLANA W ABSURDZIE
Silna osobowo$¢, lubi nagina¢
rzeczywisto$c¢ i rozciagac jezykowe
znaczenia. Ma obsesje na punkcie
marionetek, rzuca nazwiskami
$wiata teatru i nieraz zdarza jej sig
urzadzaé¢ komiczny spektakl. Lubi
pogrywac sobie z rzeczy branych
serio, pada na kolana przed ludzmi
obdarzonymi cigtym jezykiem

i wyobraznig pozbawiong kaftanu
bezpieczenstwa.

MAREK KROWINSKI, 23 lata
(dziennikarstwo modowe)
SZYDERA(P) BEZ L OPATOLOGII
Zyje w symbiozie z komputerem

— jego trzecia reka, ale czuje sig
powalony na topatki, kiedy kto$
ogranicza mu przestrzen. Potrzebuje
jej czasem, by ztapa¢ oddech i wy-
kona¢ spektakularne salto moralne.
Inspiruja go cielesne wypuktosci

i ostros$ci — w zyciu czesto stawia
sprawy na ostrzu noza i nie lubi
bezowocnie strzepi¢ sobie jezyka.
Narzeka na rozmiar swojej gtowy,
ale z pewnoscig nie mozna zarzucié¢
jej braku lekkosci.

AGATA BIELEN, 21 lat

(projektowanie bizuterii)

DAMA KIER

Inspiruje ja konstruktywizm, precy-
zyjnie konstruuje swoje wypowiedzi.
Tworzy cigzkie formy, powiela pewne
elementy, stara sie nie nasladowa¢
pracy innych. Struktury atomu wytapu-
je z codziennego otoczenia, stworzy-
taby kolekcje inspirowang kratkami
$ciekowymi, ale nie chce odptywac
za daleko. Unika blasku i blichtru, stad
czeéciej mozna ja spotkaé w pracow-
ni niz na parkiecie. Dla studiow na
poznanskim ASP rzucita jezdziectwo,
wzornictwo uprawia nawet na piance
kawy, od ktoérej jest uzalezniona.
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ANIA GRANAT, 23 lata

(rysunek mody)

SILVA RERUM

W rozmowie dotyczacej ulubionej czesci ciata Ania byta nieugigta — opowia-
dafa o catej sylwetce, linii ciata, lawirowata na przestrzeni od czubka gtowy

po koniuszki palcow. Pewnie wynika to w duzej mierze z réznorodnosci jej
zainteresowan: studiuje projektowanie, na Art&Fashion rysuje pod okiem Tomka
Sadurskiego, a marzy o wtasnej krowie i porannym dojeniu.

Anie nudzi statycznos¢ i statecznosc. Inspiruje ja ciato w ruchu, przybieraja-

ce nieoczekiwane pozy — im gtupsze, tym lepsze. Dynamika staje si¢ dla niej
jeszcze bardziej atrakcyjna, kiedy wprawia w ruch materiat, nadaje ubraniu $wie-
z05ci. Smieje sie bardzo czgsto, zawsze kiedy w zasiegu jej wzroku pojawiaja
sig oczy i uszy. Marzy, by méc stucha¢ odgtosow natury, niezbyt chetnie patrzy
na modelke, za to przy porannej kawie obserwuje rowerzystoéw i ludzi palagcych
papierosy (ktorych lubi rysowac). Kiedy wspomina o opadajacych ramionach w
projektach, nie obserwuje u siebie spadku nastroju. Paradoksalnie, najwigkszego
kopa dostaje gdy jest zmeczona. Nie grozi jej jednak pourazowy obrzek, bo, jak

moéwi, ma twardy tytek i dzieki temu zajdzie daleko.

tUKASZ BRZESKIEWICZ, 26 lat

(fotografia mody)

PROSTO Z GEOWY

Spytany o ulubiong cze$¢ ciata, zaczat przygladac sie przeptywa-
jacemu przez Stary Browar ttumowi — fotograficzne oko z wielu
klatek wybrato te z kadrem na gtowe. Nie pozostato nic innego, jak
otworzy¢ umyst i pogra¢ w skojarzenia.

tukasz majacy gtowe na karku, obcuje na co dzien ze szkietkiem
(i okiem) obiektywu. Méwiac o procesie dojrzewania do bycia
dobrym fotografem, wyroéznia kilka etapow. Pierwszy to ten, kiedy
trzeba mie¢ oczy dookota gtowy, zeby w setkach klatek uchwyci¢
spontaniczne tu i teraz. Potem nadchodzi czas na gtéwkowanie,
zeby marzenie o zdjeciu idealnym nie stato sie marzeniem $cietej
gtowy. Zreszta zawsze innej — w przeciwienstwie do mniej lub
bardziej powtarzalnych palcéw, tokei i tydek, budujacej odrebnag

i indywidualng tozsamo$¢. Ta dla tukasza jest bardzo wazna. Lubi
samodzielng prace i najlepiej czuje sig, kiedy bez nadzoru moze
zrealizowa¢ projekt od poczatku do konca. Czesto rusza gtowa,
bo wierzy, ze szczesciu trzeba pomaga¢ dobrymi decyzjami.

KAROLINA
GORZELANCZYK, 25 lat

(fotografia mody)
BRAINIAC

Gtowa druzyny fotograficznej, bardziej
Mozg niz Pinky. Nie lubi przedstawien

zmaskulinizowanych kobiet, w upra-
wianej przez siebie fotografii ekspo-
nuje jednak bardziej burdelowa niz

burdowa kobieco$¢. Lubi patrze¢ na

piekne modelki, ale nie lubi stawa¢ sig

obiektem pozadania meskich kobiet.
Paradoksalnie, z mitosci do miesa nie
toleruje ochtapéw i podrobéw. Inspi-
ruja ja réwniez krzywizny w topatkach
czy oczach, krzywo patrzy na wydete
wargi i napuszong autokreacje.

MICHAt WEODARCZYK, 19 lat
(projektowanie bizuterii)

SZYJKA BUTELKI

Z Michatem rozmawiamy kilka godzin
po zakonczeniu wspdlnej, warsz-
tatowej imprezy. Pomimo zmecze-
nia precyzyjnie szlifuje metalowe
elementy. Poprzedniej nocy nikt z nas
nie wylewat za kotnierz i moze to jest
jedna z przyczyn, dla ktérych Michat
wskazat wtasnie szyje.

Obserwujac jego sprawne palce
mozna sie domysli¢, ze wie jak zrobi¢
dobrze kobiecej szyi. Nie uznaje
bizuteryjnych drobiazgoéw, co tlumaczy
ich brakiem uzytecznoéci (,no bo takie
mate kolczyki, to potozysz gdzies i od
razu zapominasz”). Michat przyznaje,
ze w sytuacjach granicznych ma gtowe
na karku i zachowuje zimng krew.
Chociaz trudno co$ zarzuci¢ jego szyi,
czesto jest odbierany jako dziwak

i ekscentryk. By¢ moze dlatego,

Ze w sztuce, jak i w zyciu, stawia

na subiektywizm. Chce eklektyzmu,
(za)mieszania, ztaczenia i dlatego

na nagiej i czesto pozbawionej oso-
bowosci szyi ,szyje” swoje szalone
projekty.
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Nienawidzi bylejakosci. Unika niejas-
nosci. Specjalizuje si¢ w skromnosci.
Pierwszy $wigty polskiej mody,
Krzysztof Strozyna, prywatnie.

Zdobyé
mnie mozna dobrocia

Na $niadanie wpada ubrany w gére od pidzamy. Jest nieprzytomny, bo balowat
do piatej nad ranem. Mimo niewyspania przychodzi na spotkanie punktualnie,

w $wietnym humorze. Méwi szybko i duzo, ale precyzyjnie. Boi sig¢ niedoméwien.
Zagaduje ludzi, wciaz sie Smieje. Najczesciej z samego siebie.

WSZYSCY LUDZIE SA ZALOSNI, A NAJBARDZIEJ JA!”

To ulubione zdanie Strézyny, powtarza je na okragto. Nie czuje si¢ gwiazda, cho¢
odnidst juz spory sukces na Zachodzie, a jego kolekcje byly pokazywane podczas
London Fashion Week. Dwa lata w stynnej szkole projektowania Saint Martins
nauczyty go pokory. Przed wyjazdem do Londynu spedzit trzy lata w Poznaniu.
Studiowat anglistyke, a po zajeciach szykowat sie do egzaminow wstgpnych

na uczelnie. Do tej pory nie wie, jakim cudem udato mu sig dosta¢ do prestizowej
akademii. Mocno wierzy w przeznaczenie, a jeszcze bardziej w ludzi.

,Gdyby nie polscy znajomi, ktérymi otoczytem sig zaraz po przyjezdzie do
Londynu, to bym nie przetrwat”. Tym bardziej, ze atmosfera w szkole byta petna
rywalizacji. ,Przez pierwsze cztery miesigce chodzitem po miescie i nie wiedzia-
tem, co ze soba zrobi¢. Projekty, nad ktorymi powinienem siedzie¢ przez kilka
tygodni, robitem w jeden wieczér i oblewatem wszystko”. Stres zajadat Snikersami
i wypierat czestymi lotami do rodzinnego Ustronia Morskiego. Jak méwi, ludzie
nie byli przygotowani na to, ze jaki$ tam truskawkowy chtopak z Polski moze
zrobi¢ co$ dobrego. Trochg czasu mineto, zanim oswoit ich z tg wizja.

WSZYSTKO MUSI BYE POD KONTROLA”

»Jak co$ robig to juz na maksa”. Tak brzmi gtéwne hasto Krzyska. Nie rozumie pol-
skiego $wiatka modowego, ktdry tak duzy nacisk ktadzie na ,,bywanie”. Nie chodzi
na bankiety, nie pozuje do zdje¢. Jest w petni skupiony na pracy. Efekt? Otwarcie
wiasnego butiku w Poznaniu i prowadzenie warsztatow projektowania

na festiwalu Art&Fashion. Jego podopieczni méwig o nim: ,zawziety i wymaga-
jacy”. Potrafi wybuchnag, nigdy jednak nie jest ztosliwy, nieprzyjemny. Przerywa
rozmowe, zeby krzykna¢ przez calg salg, ze ktos$ fajnie wyglada albo zeby skomen-
towac czyj$ projekt. Podczas konsultacji razem ze studentami szuka szpilek

na podtodze i upina materiat. Jest surowy, ale kiedy jedna z dziewczyn nazywa

go ,tyranem” nie obraza sie tylko pyta: ,dlaczego?”.

Kazde spotkanie z cztowiekiem jest dla niego wazne. ,Nawet od cztowieka
lezacego na ulicy moge nauczy¢ sie czego$ o sobie”. Latwo zjednuje sobie ludzi.
Co chwilg kto$ nam przerywa: a to dawna znajoma z Poznania, a to dziewczyna,
ktorej po raz kolejny nie udato si¢ dosta¢ na warsztaty i prosi o rade. Dla kazdego
ma chwile. ,,Jak kto$ jest mity i dobry to dziata na mnie tak, ze nie mam wyjscia.
Mam takie powiedzonko: jeste$ sweet, to znaczy, ze super”.

4MOJA MAMA JEST OBLEDNA”
O mamie z Krzy$kiem mozna rozmawia¢ godzinami, dla niej uszyt swoja pierwsza
sukienke. Jest jedynakiem, jak méwi ,samopasem”, wychowanym w domu

z dyscypling. ,Nie mam na nic czasu, ale dla mamy, na wybieranie jej looku, moge
poswigci¢ pdt wolnej soboty”. Wymysla jej stylizacje na kazde wazne wyjécie. Ona
nie pozostaje mu dtuzna. Jezdzi za Krzyskiem po catej Europie na jego pokazy,
wysyta mu do Londynu warzywa z wtasnego ogrédka, a co najwazniejsze,

od zawsze wspiera.

Tekst: Olga Swiecicka
Foto: Diana Lelonek

+Moja mama jest cztowiekiem, ktéry ma w gtowie cos duzo mtod-
szego. Mtodszego od innych”. Cho¢ nie lubi mody, to ma doskonate
wyczucie stylu. Czgsto mu doradza, podpowiada. Najnowsza kolek-
cja Krzyska zainspirowana jest wiasnie prezentem od mamy.

— albumem o lasach tropikalnych.

xMIEOSC? JESTEM W ZWIAZKU Z MODA. MAM

NA JEJ PUNKCIE OBSESJE”

Gdyby mégt, ubieratby sie u Chanel, ale poki co wystarcza mu
COS i H&M. Nie przywiazuje wagi do marek, cho¢ sie na nich zna.
Zwykle kupuje ubrania w damskim dziale, bo uwaza, ze maja lepsza
jakos$¢ od tych dla mezczyzn. Generalnie nie lubi robi¢ zakupow.
Mecza go centra handlowe. Jak juz co$ mu sie spodoba, to kupuje
kilka egzemplarzy i nosi bez przerwy. Tak jak czarne trampki, kto-
rych jedna pare ma na nogach, a kolejnych pie¢ w domu. W ogéle
lubi buty i chetniej inwestuje/w nie niz w ubrania. Do jednej ze swo-
jej kolekeji zaprojektowat pare z obtednym, rzezbionym obcasem.
W przysztosci na pewno wrdci do tego tematu. ; —

R

———
Kiedy ze mna rozmawia, ma na sobie zabawna koszulke w kropki,
zielony kardigan i dzinsy. Ani klasyka, ani awangarda. ,Jestem jaki
jestem. Dbam o wizerunek, ale tak samo bym wygladat, gdybym
nie byt tu, nie byt projektantem”. Tak naprawde szaleje za moda,
nazwiskami projektantow rzuca jak przecinkami. Jest w stanie
oszczedza¢ miesigcami na jedng upatrzong rzecz, ale tez chodzic
w podkoszulku za 30 ztotych. W modzie nie znosi tylko ograniczen
i utartych schematéw. Stawia na autentycznosc.

NAJWAZNIEJSZY JEST DOBRY RYTM”
Od dziecinstwa unika sportu. Méwi o sobie ,cztowiek siedzacy”,
cho¢ bardziej pasuje tanczacy. Parkiet to jego drugi zywiot. Najle-
piej bawi sie na wtasnych imprezach, puszczajac Britney, Avril,
ale tez house z lat 9o. Inspiruje go kazda muzyka. Na okragto moze
stucha¢ ,Erotiki” Madonny i dyskotekowych hitéw z radia. Dener-
wujg go imprezy, na ktérych DJ sie nie bawi. Sam w kazdej wolnej
chwili siada za konsoleta i rozkreca parkiety.

+Moje zycie dzielg na etapy. Niezaleznie od tego, zawsze staram
sie i$¢ do przodu. Po prostu”. Krzysiek zapomina i wyrzuca z siebie
wszystkie trudne momenty, zte wspomnienia. Nie lubi sie wracac,
zastanawia¢. Zna swoje stabe strony, dobrze znosi krytyke, nie tole-
ruje tylko tepych szpilek. Woli by¢ $wietym niz celebryta w Polsce.
+Najbardziej mnie kreci jak moge kogo$ wystylizowac, ubra¢ w te
moje ciuchy. To jest dla mnie caty sens”. | chyba juz nic wiecej.
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W swoim ostatnim projekcie rysuje
goryle w berlinskim zoo. Ceniony
ilustrator mody, kolaborujacy

z artystami, nie boi sig tez komercji.
Rysuje dla najlepszych firm i maga-
zyndw, ale nie zadziera nosa. Nie
obawia sie zwariowanych projektow.
Tomek Sadurski opowiedziat nam

o waznych dla siebie przestrzeniach,
réowniez tych metaforycznych

Moc linii

Tekst: Martyna Wréblewska
Foto: Maciej Jakdbczyk

Szachownica Starego Browaru przez 10 dni trwania Art&Fashion
Festival byta wielkim szkicownikiem, ttem dla warsztatéw z rysun-
ku mody, ktore po raz drugi poprowadzit Tomek Sadurski. Udato
nam sie podejrze¢ przez chwile, jak pracowat ze studentami.

W skupieniu krazyt miedzy nimi, opowiadat im o obserwaciji, tech-
nikach, motywowat, analizowat konstrukcje postaci. W éwiczeniach
wracat do podstaw rysunku — to baza, ktéra moze by¢ punktem
odbicia do dalszych eksperymentéw. Tomek uwaza, Ze reguty

a¢, aby je tamac. Nie znosi odtworczej pracy, kopiowania
it teczki oséb, ktére po prostu odrysowaly zdjecia, cho-
oraz modniejszy trend. Podkresla, ze rysownik nie moze
tentem fotografa, stugusem redakcji. Ma stworzy¢ swoj

ja linie.

do bloga dziewczyn, ktére wspominaja, ze przypadkowe
e z tobg na wystawie ,Art Directors Club” zakonczyto
daniem wschodu storca na berlinskich dachach. Lubisz

¢ ludzi w niekonwencjonalny sposéb i w niezwyklych sy-

? Berlin to dla mnie miasto-magnes. Nie jest cukierkowe
2, nie jest szybkie jak Londyn i kosmopolityczne jak Nowy
ednak obecnie jest jednym z najwazniejszych centréw

a moc przyciagania kreatywnych ludzi, wigc nie trudno
takie sytuacje.

sz w starej fabryce czekolady, w dzielnicy Mitte

ie. Lubisz by¢ w centrum wydarzen? Oczywiscie. Mitte
ot. Moda, sztuka, fotografia. Przypomina dawne Soho
Jorku czy terazniejszy Williamsbourg. Niestety wiele
itych miejsc, galerii czy klubdw nie jest dostgpnych dla
o turysty. U mnie, w fabryce, mieszcza sig trzy galerie.
at tam juz nie raz Olafur Eliasson, ktérego kolekcjonuje
pani Grazyna Kulczyk.

cie krecg zlecenia, dzieki ktérym twoja grafika trafia do
go obiegu czy te elitarne, skierowane do celebrytow? Jak
owo celebryta, to mi sie jezg wlosy na plecach. Super byto
¢ koszulki zaprojektowane przeze mnie dla H&M

Swiecie, w Paryzu i w Nowym Jorku. llustracja aktualnie
Swiat, a ja nie boje sie komercji. Uzurpuje sobie jednak
artystyczna. Faktycznie, miatem projekty, ktére byty
owane dla okreslonej publiki, ale klasowe myslenie mnie
Dpowiem ci o elitarnej wspdtpracy. Zostatem poproszony
ektowanie pitki na aukcje Fashion Football, na FIFA 2006
hium. Do udziatu zaproszono o$mioro projektantow.




Wiedziatem, ze beda fajne nazwiska i bedzie sie dziato, jed-
nak rzeczywisto$¢ przerosta moje oczekiwania. Okazato sieg,
ze w tym samym projekcie jest: Alexander McQueen, Marni,
Martin Margiela, Dries Van Noten. To byto dla mnie wow.

W internecie spotkatam sie z taka opinig, dotyczacg twoich
ilustracji z Anjg Rubik: ,,Wyszto tadnie i stylowo, ale sztampo-
wo i mato oryginalnie, tysigce tego typu grafik mozna znalez¢é

w sieci”. Jak by$ sie do tego odniést? W necie zazwyczaj po-
jawiaja sie skrajne opinie: ze co$ jest niesamowicie fajnego,
albo ktos jest frajerem. Moze kto$ chciat skrytykowa¢ moja
prace, a moze kto$ trzasnat tekst, bo mu sie nudzito.

Ja rowniez odkrytem te prace na blogu, na ktorym kto$
napisat, ze sa najlepszymi, jakie dotad widziat. Chce stysze¢
krytyke, nie zamykam sig na nig. Moim zadaniem nie byto
stworzenie czego$ zupetnie nowego. Mam swoj okreslony

styl ilustracji, ktory jest osadzony w klasycznym rysunku.

A ilustratoréw sg miliony i gazyliony — wiec po co sig¢ $cigac?
Masz pomyst na siebie, to sprawia ci przyjemno$¢, to najwaz-
niejsze. Ja totalnie wygratem, Marcin i Anja tez. To byta super
wspotpraca. NakreciliSmy sig na nastepny projekt. Kolejne
nasze spotkanie odbyto sie w Paryzu. Mieliémy shooting

z mtodymi, topowymi modelkami. Te dziewczyny teraz rzadza
na wybiegach i sg twarzami kampanii Chanel, Dior, Gucci, jak
Abbey Lee Kershaw, Karlie Kloss, no i Anja..wiadomo.

Tak powstato ,Defragmentation of Beauty”.

Czym jest dla ciebie kreatywna wspotpraca? To super
intensywna wymiana. Kooperuje z grupg ANDREACREWS

z Paryza, ktora jest doktadnie tak zwariowana, jak jej projekty.
Na poczatku roku stworzyliémy performance, ktéry pokazali-
$my w Centre Pompidou. Poprzez edukacje otworzytem sobie
wiele drzwi i dlatego tacze moje ilustracje z innymi dziedzina-
mi, jak forma przemystowa, film czy motoryzacja.

Komu odméwitby$ wspotpracy? Nie zabieram sie za projekty,
ktore sa mato kreatywne. Jesli nie dostaje wolnej reki,

to moja praca nie ma sensu. Ja tworze koncepcje, sprzedaje
rysunek. Oczywiscie jako ilustrator dostaje brief, ale wchodze
w projekty, majac wytacznie swobode artystyczng. Gdy cho-
dzi o sprawy etyczne, to wspieram ciekawe cele, kiedykolwiek
tylko moge.

Bardzo duzo pracujesz, angazujesz sie w rozmaite projekty. Masz

charakterystyczny styl i zdaje sie, ze podazasz w okreslonym
kierunku. Nie boisz sie wtérnoéci, znudzenia? Ale ja sie nigdy nie
nudze. Nudzg sig tylko nudni ludzie! Pomystéw i inspiracji nie
brakuje. Tworzytem murale, pracuje z animacja, a tak zeby mie¢
jeszcze wigcej fun i nim sig dzieli¢, nauczam. Nie uznaje barier,
tych dostownych i tych w gtowie. Bardzo duzo podrézuje i gdzie-
kolwiek jestem, prowadze research. Nie jade nigdzie bez aparatu
i szkicownika. Niewazne, gdzie bym byt i jak duzo bym pracowat
czy imprezowat, wracam z biblioteka nowych inspiracji.

TOMEK SADURSKI

Rysownik, art director, ilustrator mody. Mieszka

w Berlinie. Ma zamiar przeprowadzi¢ sig do Paryza.
Studiowat grafike i projektowanie mody w Monachium
oraz scenografig teatralng i kostiumy na monachijskiej
Akademii Sztuk Pigknych. Nauczat rysunku w Akademii
Mody AMD w Monachium, prowadzit warsztaty
llustracji Mody na Uniwersytecie Sztuki w Berlinie.
Jego ornamenty zdobity porcelang Villeroy&Boch,
zaprojektowat telefon dla Vodafone, wspotpracowat

z koncernami: Ford, Audi, VW, Mitsubishi i Hyundai.
Autor logo i identyfikacji wizualnej polskiego pawilonu
na Expo 2008 w Saragossie. Wspotpracowat z wieloma
tytutami. Swoje prace prezentowat m.in. w Haus der
Kunst — Monachium, IVAM Instituto Valenciano de Arte
Moderno - Valencia, Centre Pompidou — Paris.
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tekst: Alicja Caban
foto: Kuba Dabrowski

Blog
sie przelat

Kuba Dabrowski nie jest imprezowym
chtopakiem. Nie chodzi na housowe
prywatki, wieczorami oglada filmy

na DVD. Nie mysli o sobie jako o foto-
grafie, tylko reprezentancie pewnego
rodzaju wrazliwosci. A ze fotogra-
fowanie jest czyms$, co umie robi¢
najlepiej, to poprzez zdjecia wyraza
samego siebie.

Pierwszy blog Kuby ,Accidents Will Happen” po-
wstat jako forma otwartego szkicownika do ksigzki
lub wystawy. Kuba nie wie jak to sie stato, ale blog
sig troche przerést. | nagle stat sie blogiem blo-
giem, a nie szkicownikiem. Jego prace sg o chto-
pakach i dziewczynach, ktérzy grajg w koszykowke
i na gitarze. Nie sa o Polsce, ale w otwarty sposéb
sig tutaj dzieja. ,Mam nadziejg, ze te zdjecia sa

o chtopigcoséci, o dojrzewaniu. Powstajg z potrzeby,
ktorej ja nie mam zaspokojonej poprzez fotografig
i kulturowe narracje. Mysle, ze pare oséb tez ma
taka potrzebe. Meskos¢ w gender studies rzadko
jest przedmiotem analizy, a jesli juz, to w katego-
riach homoseksualizmu. Mesko$¢ traktuje sie jako
co$, co jest dane. Inne genderowe sytuacje

sg definiowane wobec meskosci, jakby najwigksze-
go mainstreamu”.

BEZ TRZYMANKI

W tym sezonie, z duzym opdznieniem,
nauczytem sie jezdzi¢ bez trzymanki.
Teraz jeszcze prawo jazdy.
08.09.2010

Kuba w sumie nie wie, czemu nauczyt sie jezdzi¢
bez trzymanki. Wie, dlaczego wczeéniej tego nie
zrobit. Miat zepsuty rower. Od paru lat prébowat
nie$miato puszcza¢ kierownice. Teraz mieszka przy
Alei Waszyngtona i kiedy wybiera sie do centrum,
ma przed sobg 4km prostej drogi, bez zadnych
zakretow. Jedzie chodnikiem wzdtuz bezludnego
parku, co daje mu duzg przestrzen do trenowania.

Kuba jezdzi tez na deskorolce, chociaz coraz
rzadziej. Zaczat jako nastolatek w rodzinnym
Biatymstoku. Kiedy jego przyjaciel, artysta, Karol
Radziszewski siedziat w filharmonii i stuchat muzyki
powaznej, Kuba jezdzit z hip-hopem w stuchaw-
kach.

»Nigdy nie bytem w tym dobry. Bardziej intereso-
wata mnie figura amerykanskiego chtopaka, ktéry,
tak jak w ,Akademii Policyjnej 4”, jezdzi na desko-
rolce czy malutkim bmxie, szuka przygdd i pirackich
skarbow. Deskorolki nie traktowatem jako sportu,
tylko jako $wiatopogladowa wrazliwo$é”. Pozniej
Kuba wyjechat na studia do Krakowa, a tam zabra-
kto mu deskorolkowych kolegéw. Kiedy przyjechat
do Warszawy, zaczat prace w ,,Przekroju” na ul.
Wiejskiej, przy pomniku Witosa.

10 jest deskorolkowe epicentrum Polski. Tam byli
ci wszyscy kolesie, ktorych znam z filméw, czyli
deskorolkowi zawodowcy, do ktorych batem sig
nawet podchodzi¢”.

Egzaminu na prawo jazdy nie zdat, nastepny
niebawem.

SUROWY
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HEJ! HEJ! TU NBA!
Trudno o lepszy prezent niz
pitka z podpisem komisarza
Davida J. Sterna.
31.12.2009

Z koszykowka jest jak z deskorolka.

Wazne jest to, ze obie sa amerykan-
skie. Tak jest tez z Coca Colg i taki

sam jest Batman.

»Mam troche nadopiekunczych rodzi-
cow. Kiedy bytem maty, nie za bardzo
wypuszczali mnie na dwor, kazali mi
siedzie¢ w domu i czytac ksigzki. Nie
ganiatem za pitka i nie nauczytem sig
w nig gra¢. W 4 klasie, kiedy zaczety
sie te wszystkie W-Fy, strasznie
odstawatem i to byto bolesne.

Ale komunizm sie akurat skonczyt

i w TVP zaczeli pokazywaé koszy-
kowke, a trzeba pamiegtac, ze to byt jej
wielki czas. Byki zdobywaly pierwsze
mistrzostwo. Zaczatem to ogladag¢,

a ze wtedy juz mogtem wyj$é

na dwdr, to po prostu nauczytem sie
w nig gra¢. Szto mi catkiem dobrze”.

Kuba grywa dalej, ale twierdzi, ze jest
na ,dziwnym” poziomie i strasznie go
to denerwuje. Obecnie w Warszawie
ma dwa typy kolegoéw od koszykowki.
Pierwsi pracuja w biurach i jeéli juz
ida grac, to tylko po to, zeby sie poru-
sza¢. ,Z nimi nie ma zadnej przyjem-
nosci, bo dostajg w dupe, nie potrafig
gra¢ na dwie rece i to jest w ogole
nonsens. Skrecajg sobie nogi, bo

nie umiejg sig zastawi¢”. Z drugiej
strony Kuba ma kolegow, ktorzy sa
parazawodowymi koszykarzami, graja
w AZSie albo przynajmniej kiedy$ byl
w pierwszej lub drugiej lidze. , A zno-
WU z nimi nie mam najmniejszych
szans, bo nie jestem na ligowym
poziomie”.

NORMALNIE WESTERN

Wydatem ksigzke. Zawsze chcialem, w koncu jest.
Ciesze sie potwornie.

18.05.2010

Kuba podkresla, ze ,Western” to nie album, tylko ksiazka. ,Zyjac

w Polsce, jezeli chodzi o fotografie, zyjemy na pustyni, gdzie foto-
grafik wydaje album. W Czechach na przykfad funkcjonuje i album,
i ksigzka fotograficzna. Dla mnie album moze by¢ o zamkach
Podlasia”.

To nie jest tak, ze Kuba nie lubi albuméw. Lubi na przyktad:
+Biatystok w latach 20”.. Western stat sie podsumowaniem bloga
+Accidents Will Happen” i jest niczym bilet na koncert, tyle

Ze w 300 egzemplarzach, bo Kuba wydat go za wtasne pienigdze,
ktore zarobit w Afganistanie. ,Western dlatego, Ze jest to robienie
pseudo autobiografii, filmu ze swojego zycia. Westerny sa od
poczatku do konca wyobrazeniem i nie maja zadnego zwiazku

z zyciem na Dzikim Zachodzie. Western jest strasznie romantyczny,
ludzie nie majg tam normalnych probleméw, martwia sie tylko,

ze kto$ ich zabije. To nawet $mieszne, ze ksigzka jest o zimie,

a western zawsze dzieje sig latem. | to w Arizonie”.

Poza tym Kuba siedzi w kulturze amerykanskiej. Jego tata w latach
80. mieszkat w Ameryce i stat rodzinie dolary. Stad Kuba zna zasady
baseballa i wychowywat sig ogladajac filmy na VHSie. ,Druga

opcja tytutu byt VHS, ale to sie trudniej wymawia. W kazdym jezyku
western to western. Bardzo mi zalezato, zeby ksigzka nie byta po
angielsku. Niby sobie troszeczke przecze, ale tylko troszeczke.

Tam jest tylko jedno zdanie w jezyku polskim, ktérego nie przettuma-
czytem na angielski”.

POSCIELOWY

There is a light
that never goes out
15.09.2009

Monika ma rodzine we Witoszech, konczyta italianistyke w Neapolu. ,Jest nam bardzo do-
brze razem i wyprowadzamy si¢ do Mediolanu. Na razie na rok, zeby zobaczy¢ jak jest, nie
na wycieczke, tylko zeby gdzie$ pomieszkac”.

Z Monika maja podobny stosunek do zdje¢. Na blogu jest wiele jej fotografii, w ktorych
czesto dominuje nago$c. ,,Poprzez takie zdjecia wchodzisz w konwencje szczerej rozmowy.
To nie jest Nan Goldin, nie ma tu zadnej psychoterapeutycznej funkcji. Jesteémy ze soba
juz dwa lata i przez ten caty czas jest sielankowo”. Kuba chce, zeby jego fotografie byty
przeciwienstwem typowego bloga, gdzie wszyscy udaja, Ze sa niegrzeczni, albo tylko troche
niegrzeczni, bo sa pijani.

wJest 15 sposoboéw jak sfotografowaé dziewczynie piersi tak zeby niby je pokazywata, ale
zeby jednoczes$nie nie byto ich wida¢. A jak masz zdjgcie Moniki, na ktorym wida¢ jej piersi,
to po prostu je wida¢. Z Monika nie ma zadawania zbgdnych pytan, wszystko jest zupetnie
naturalne. | nie jest wyuzdane, bo my nie celebrujemy nagosci. Czasem odpowiedzig jest nie
zadawanie pewnych pytan”.

1
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Pokaz

Tekst: Kasia Pawlicka

Marek Krowinski
Foto: Kasia Kaleta

buty, a powiem ci
kim jestes

Elzbieta Szawarska swojg osobista
prezencja i asertywnoscia godng Anny
Wintour sprowokowata stuchaczy,
opowiadajac sie przeciwko stworzeniu
rodzimej edycji ,Voguea”. Grazyna
Olbrych staneta w kontrze, podkreslajac
dobre strony takiego przedsigwzigcia.

Swiat ,Vogue'a” w Polsce jednoznacznie
kojarzy sie z blichtrem, bogactwem
(nie tylko wyobrazni) i bezrefleksyjnym
uwielbieniem czytelnikdw, ktérzy dla
same;j oktadki sg w stanie przebrna¢
przez wiele stron meczacych reklam.
Ta sytuacja wywotata starcie przeci-
wnikéw i zwolennikéw pojawienia sig
pisma w Polsce. Ponad trzy godz-

iny trwaty dywagacje dotyczace
raczkujacego, krajowego rynku mody.
Brak przestrzeni dla ,Vogue'a” uzasad-
niano brakiem wyspecjalizowanej kadry
i rozleniwieniem mtodych projektantéw,
czekajacych na uznanie niczym na
Godota. Dokad zmierza rynek mody

w Polsce? Poki co, cigzko powiedziec.
Dlatego w kuluarach zadali$my pytania
w zupetnie innym tonie by — zamiast
stawia¢ niesmiate kroki na grzaskim
gruncie — ruszy¢ z buta.

GRAZYNA OLBRYCH - BUTY JIL SANDER
Buty, ktore dzisiaj zatozytam,
przypominajg obuwie dla drag queen

— przyznaje z usmiechem Grazyna
Olbrych. Jej zdaniem modowe wybory
powinny by¢ nieoczywiste, a prawdziwg

Festiwal Art&Fashion robi wszystko, by uzdrowi¢
modowa $wiadomo$c¢ pokolenia. Jedno ze spotkan
w ramach Art&Fashion Open University zostato
poswiecone stynnemu filmowi ,The September
Issue”, przedstawiajgcemu proces powstawania
najobszerniejszego wydania magazynu ,Vogue”.
Wyktad nawigzujacy do seansu, prowadzony
przez Elzbiete Szawarska i Grazyng Olbrych,
zaowocowat burzliwg debatg dotyczaca kondycji

i zapotrzebowan polskiego rynku mody.

klasa jest nie tyle noszona marka, co
pewnos¢ z jakg prezentuje sie ubrania.
Second-handy uwaza za zrédto inspi-
racji i kopalnie pomystéw dla modowych
zapalencow. A tych ostatnich, znanych
chocby z szafiarskich blogdw, traktuje

z duza doza sympatii, pod warunkiem,
Ze nie przypominaja manekinow

z sieciowek.

ELZBIETA SZAWARSKA -
BUTY BALENCIAGA
W przeciwienstwie do reszty Polakéw,

wybiera wioskie obuwie z dobrze
wywazonym obcasem — wszystko

w trosce o swoje stopy. Z uporem

nosi kolorowe buty, ktore uwaza za
najwigkszy kontrapunkt outfitu. Sprzeci-
wia sie starej polskiej tradycji, wedtug
ktorej stopa ma by¢ niewidoczna

(a taka sie staje w czarnym i brazowym
obuwiu). Przyznaje, ze ma stabos¢

do wszystkich swoich butéw, jednak

z najwigkszym rozmarzeniem opowiada
nie o botkach-kopytach McQueena,

ale o zéttych sandatach Sergio Rossiego.

SUROWY
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Piotr (18), model Wiadek (29), informatyk Weronika (24), studentka etnolin- Ola (24), studentka lga (20), studentka dziennikarstwa
na Zachod do celu gwistyki do Stodowni przed siebie
do sukcesu

Agnieszka (28), zarzadza flota Paulina (19), studentka Serafin (23), student ASP Ola (29), tlumaczka
pojazdéw na pewno nie po nowe do London College of Fashion ku dorostosci do kosmosu
buty

Marek (23), robbie williams
per performance ad astra

“" w
Matgosia (24), polonistka Monika (23), uczy sie, pracuje Ewelina (19), Andzelika (20), uczennice Piotr (22), student Wojtek (19), licealista
do $lubu do obuwniczego na zakupy (prze)chodzi nie wiemy, gdzie zmierzamy
; 4
((j’ s l H
Mariola (39), kierownik sklepu i cérka Nicole (7) Zuzia (16), licealistka chce zosta¢ Basia (15), licealistka Aska (17), uczy sie, rysuje Maja (20), studentka dziennikarstwa
potazi¢ projektantka mody albo chociaz do Almy do ksiegarni do Migsnej

pracowa¢ w magazynie o modzie

i)

P
L

Postanowilismy udowodni¢, ze bywalcy Starego
Browaru eksponujac swoja stope, przetamuja
tendencje do jej ukrywania. Odpowiadajac na
pytanie: ,dokad zmierzasz?” odstonili troche wiecej
niz tylko to, co maja na nogach.

Tekst: Kasia Pawlicka

Olga Swiecicka
Foto: Kasia Kaleta, Diana Lelonek
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Tekst: Piotr Szaradowski
Foto: Karolina Gorzelanczyk

BIBA stulecia

Jedng z istotnych cech zwigzanych z legenda jest
trudno$¢ opowiedzenia jej innymi stowami niz
dotychczas. Tym bardziej, ze odbiorcy zwykle chca
stuchac¢ tej wersji, ktéra juz znaja. Nic w tym ztego,
bo przeciez legenda dzigki powtarzalnosci wtasnie
sig utrwala. Legende BIBY postaramy sie jednak
nieco zmodernizowac.

Historia Barbary Hulanicki jest zapewne wszystkim znana.
Urodzita sie w przedwojennej Warszawie. Dorastata w powojen-
nej Anglii. Prace w modzie zaczynata od ilustrowania m.in. dla
~Nogue’a”, ,Tatlera” czy ,Women’s Wear Daily”. Swoje pierwsze
modowe projekty sprzedawata metoda wysytkowa. Przetom
nastapit w maju 1964, kiedy dziennik ,Daily Mirror” wydrukowat
zdjecie prostej, zdobionej w ,,obrusowg”, rézowa kratke sukienki
Barbary Hulanicki. Nastepnego dnia przyszto ponad 4 tysiace
zamowien. Jeszcze we wrzeéniu tego samego roku przy
Abingdon Road w Londynie projektantka otworzyta pierwszy
sklep marki BIBA. Sukces byt ogromny — niemal zaraz po jego
otwarciu zabrakto towaru. Sprzedaz szta w tysiace sztuk i wcigz
rosta. Szczytowy moment to otwarcie wielopietrowego domu
towarowego BIG BIBA, ktéry przyciagat niemal milion klientéw
tygodniowo. Trudno sig¢ dziwi¢, BIG BIBA to wéwczas druga,
po ,Tower of London”, najwigksza atrakcja turystyczna stolicy
Zjednoczonego Krolestwa.

OCZY | USZY ZIEMI

Lata 60. to dekada mtodosci, petna koloréw i zabawy.

Ale tez czas niepokojéw, rewolucji spotecznej i obyczajowe;j

oraz ksztattujacej sie pop kultury. To moment, kiedy czarno-biaty
telewizyjny obraz zaczat dociera¢ do szerokich mas. Na ekranach
odbiornikéw krolowali Beatlesi. Sensacje wzbudzat pierwszy
krok cztowieka na Ksiezycu. Swiat znacznie przyspieszyt

i jednocze$nie sig skurczyt, m.in. dzieki popularnym lotom trans-
kontynentalnym.
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KARK



To, co dziato si¢ w Londynie, trafiato do oczu i uszu niemal catej
Ziemi. Caly $wiat obiegty rowniez zdjecia kolejki, ktora ustawita
sig przed sklepem BIBY. W butiku jednak wazniejsze byto to, co
wewnatrz, gdzie stworzono modowy raj. U BIBY znalazly sie nie
tylko najmodniejsze w miescie suknie, bluzki, spodnie czy kom-
binezony, ale takze popularna linia kosmetykow dla dziewczyn,
ktéra mozna byto testowa¢ na miejscu. BIBA byta tez troche jak
klub. W dziatajacym tam barze mozna byto poplotkowaé

i naprawde niezle si¢ zabawi¢. Bywaty w nim gwiazdy: Barbra
Streisand, Marianne Faithfull, David Bowie, Twiggy, Sonny,
Cher czy Rolling Stones. ,,Dziewczyny od BIBY”, uosobienie
swingujacej dekady, nosity kolorowe, cigzkie suknie, a oczy
podkreslaty mocnym makijazem. Przypominaty hollywoodzkie
wampy z epoki Art Deco.

TAMTE BIBY NIEZAPOMNIANE

Co dzi$ zostato z atmosfery ,sixties'owej”? Na pewno wspomnie-
nia, sporo zdje¢, filméw oraz muzyka, ktéra ozywiata to wszystko.

A takze sama Barbara Hulanicki, ktérg spotkalismy podczas
Art&Fashion Festival.

Na temat lat 60. wciaz tworzg sig tez nowe wizje i wyobrazenia.
Prowadzacy warsztaty czwartej juz edycji festiwalu w Starym
Browarze, z racji swojego wieku, nie moga pamieta¢ lat 60.,
ale majg o nich co$ do powiedzenia.

Anna Orska (Fashion Jewellery): Lata 60. kojarza mi sig z dobrg
atmosfera, przyjaznym klimatem, ze zdjgciami rodzicow, ktére
mam w albumie. Jesli chodzi o mode, na pierwszy plan wybija
sig na przyktad kreska na oku i fryzura na pazia. Ale lata 60.
uwodzg mnie tez prosta, geometryczng forma i kolorem, ktére
inspirujg mnie przy projektowaniu bizuterii. Pamigtam, ze byt

to czas eksperymentowania z tworzywem — sukienki z metalu,
plastiku. To tez mi sie bardzo podoba.

Tomek Sadurski (Fashion Drawing): Chociaz w swojej pracy
nie nawigzuje do lat 60., to podoba mi sie¢ 6wczesna stylistyka.
Mam w gtowie kilka obrazéw zwigzanych z tymi latami.

Na pewno sa to zdjecia fajnie ubranych rodzicéow na potan-
cowkach. W przypadku mody kojarze te czasy z Courrégesem

i moda futurystyczng Pierre’a Cardin, ktéra taczyta w sobie
minimalizm, utopijne konstrukcje i kolor. Uwielbiam tez wspom-
nienie ,Jet set” i stewardess ubranych w Balenciage — totalna
arystokracja. Ale najmocniejszym stemplem wizerunkowym lat
60. byli dla mnie The Beatles i Twiggy. Absolutna ikona. Koniec
kropka.

Krzysztof Strézyna (Fashion Design): Lata 60. to m.in. André
Courréges i Pierre Cardin. No i londynska moda, chociazby
BIBA, ktdéra probowano wskrzesi¢ az dwa razy, ale raczej im nie
wyszto. W moich projektach jest mato odniesien do historii mody
w ogole, nie tylko do lat 60. Nie do konca sie w tym odnajduje.

Marcin Rézyc (Fashion Writing): Myslac o tej dekadzie, nie
potrafie oderwac sig od mody. Lata 60. to przede wszystkim
Twiggy, pierwsza supermodelka, ktéra tak mocno zaistniata

w popkulturze. To rowniez moment, kiedy popkultura stata sie
globalna. Ale lata 60. to takze Mary Quant, jej mini-spddniczka

i caly,swinging London”, ktérym zarazit si¢ $wiat. Londyn stat sie
woéwczas stolicg mody. Oprécz Quant dziatata tam stynna BIBA,
ktéra przyczynita sie do demokratyzacji mody. Jej super modne
rzeczy nie byly drogie. Mogta je kupi¢ nastolatka z biednej dziel-
nicy i gwiazda pop. W BIBIE byt nawet taki wieszak, z ktérego
mozna byto po prostu bra¢ sobie jakie$ rzeczy.

A w Polsce lata 60. kojarza mi sie z Elzbietg Czyzewska.

To ona byta tu ikona. Do tego bardzo przyczynity sie m.in. dwie
jej stylowe role, we ,Wszystko na sprzedaz” Wajdy

i ,Matzenstwie z rozsadku” Barei. Czyzewska styneta réwniez
prywatnie z ogromnego zainteresowania moda. Warto
przypomina¢ te postac.

Kuba Dabrowski (Fashion Photography): Lata 60. to przetomowa
dekada. Pierwsza mysl to Woodstock i Jimi Hendrix. Zreszta, jak
sig mysli o tych latach w kategorii sktadanki muzycznej,

to te skojarzenia sa tatwe i proste. Ale na przyktad w kontekscie
mojej pracy odpowiedz robi sig bardziej skomplikowana,

bo z jednej strony to jest Polska i PRL. Tadeusz Rolke chodzit
wtedy po Warszawie i fotografowat pochody pierwszomajowe
czy wizyte prezydenta Meksyku. Z drugiej za$ strony mysle

o wojnie w Wietnamie, ktéra odmienita historie fotografii.

W modzie tez zapewne dzialy sie rewolucyjne rzeczy. Jest
przeciez BIBA, mini i zesp6t The Zombies w Londynie. To jest
tez dekada, ktéra sama potrafita sie¢ zmitologizowa¢. W te dekade
wpisane byty mechanizmy dokumentowania samej siebie.

SUROWY
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taczenie marynarki ze sportowym obuwiem

i dzinsami nie jest niczym nowym. To tak zwana
sportowa elegancja. Zazwyczaj z uprawianiem
sportu nie majaca nic wspdlnego. Marynarka wciaz
wydaje si¢ przynaleze¢ do biurowego aresztu.
Dlatego odczarowaé moze ja wiasnie mtody dandys
na deskorolce czy miejski elegant na rowerze.

To nie jest zadna modowa rewolucja, ale udany
powrét do pierwotnej idei, jaka przy$wiecata
twoércom tego popularnego elementu gard-

eroby. W potowie XIX wieku marynarka byta

tym, czym dzi$ jest bluza z kapturem. Mozna

byto jg zaktadac¢ rano, najlepiej podczas pobytu

na wsi lub w podrézy. Dobrze sprawdzata si¢ na
polowaniach. Kusita wygoda, jednak wydawata sig
owczesnym zbyt niechlujna, aby moéc w niej ztozy¢
wizyte znajomemu lub pokazaé si¢ w towarzystwie
wieczorem. Od tego byt frak. Z Anglii, gdzie zostata
wynaleziona, przywedrowata na kontynent ok.

1870 roku. Jej popularno$c¢ rosta wraz z moda na
jazde na rowerze, do ktérej nadawata sig znakomi-
cie. Marynarka z rowerowych wypraw i polowan
przeniosta sig¢ na salony dopiero w poczatkach XX
wieku. Z czasem stata sie nieodzownym atrybutem
eleganckiego mezczyzny.

Szczytem marzen byta marynarka zaméwiona

na miare u angielskiego krawca. Krawiectwo
miarowe (tzw. bespoke tailoring) znowu staje

si¢ bardzo modne, cho¢ oczywiscie moga sobie
na nie pozwoli¢ nieliczni. Dobrym rozwigzaniem
dla mniej zamoznych fanéw $wietnego rzemiosta
i znanych nazwisk sg ubrania projektowane przez
takich mistrzow krawiectwa, jak: Timothy Everest,
Peter Saville czy Paul Smith dla marek sportow-
ych. Co powstaje z potaczenia bespoke z ulicznym
stylem? Tego mozna byto sie dowiedzie¢ pod-

czas wyktadu projektantki mody, Moniki Jakubiak,
w ramach Art&Fashion Open University. Jednym

z ciekawszych owocdw wspotpracy brytyjskich
krawcow z markami sportowymi jest ostatni projekt
Timothy’ego Everesta dla brytyjskiej marki Rapha,
ktora oferuje stroje dla cyklistow. Ciemnoszara
marynarka do jazdy na rowerze ma podpinane
poty, aby nie przeszkadzaty przy pedatowaniu oraz
zapinany pod szyja kotnierzyk, chronigcy elegan-
ckiego rowerzyste przed chtodem i wiatrem. Szyku
dodajg jej subtelne rézowe elementy, jak choc¢by
wewnetrzna laméwka czy pasek przy kotnierzyku.
Mozna powiedzie¢, ze za sprawg projektu Everesta
marynarka wraca do swoich korzeni. | dobrze.
Sportowa bluza moze pasuje do roweru goérskiego,
ale na klasycznym rowerze miejskim czy kolarzéw-
ce lepiej wyglada sie¢ w marynarce. Mam nadziejg,
ze moda na sportowe marynarki przyjmie sie takze
u nas, a chtopcy w obcistych spodniach, za dtugich
swetrach i bluzach, dorosng szybko do migkkiego
tweedu. Wtedy bede sig za nimi ogladac.

Z tweedem mu
do twarzy

Kilku chtopakow skacze na deskorolkach pod
berlinskim Pergamonem. Moj wzrok przyciaga
jeden z nich. Jest doskonaty w tym, co robi.

Moze jego koledzy sa nie mniej utalentowani, ale
patrze tylko na niego. Dlaczego? Bo ma na sobie
marynarke. Granatowa. Do tego jasne, ptocienne
spodnie i trampki. Kiedy wprawnymi ruchami balan-
suje na desce, ciuchy poruszajg sie w jego rytmie.
Jestem zahipnotyzowana.

Tekst: Karina Koziej
Foto: Anna Podlejska






Tekst: Piotr Szaradowski
Foto: t ukasz Brzeskiewicz

Joanna od
mody

Matg czarng Chanel poréwnywano
kiedy$ do Forda, ktory byt réwnie
prosty i elegancki jak minimal-
istyczna sukienka. Ale czy mozna
porownac¢ dobrze skrojong kiecke do
wiasciwie przyprawionej zupy? O tym
rozmawia¢ bede z dziennikarka mody
~Twojego Stylu” oraz ,Rzeczypospo-
litej”, blogerka, Joanng Bojanczyk.

SUROWY
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Na swoim blogu, oprécz mody, komentuje pani styl zycia i ogdl-

nie pojeta kulture. Jak odniostaby sie pani do faktu, Ze teraz je
sie niemal wszedzie — w kinie, w samochodzie, na ulicy?

Niech rzuci kamieniem ten, kto nie jadt kanapki na ulicy, gdy
umierat z gtodu. Nie jest to przyjemne, ale zdarza sig. Na przyktad
w Nowym Jorku kanapki sa wszedzie i jedza je wszyscy. Niedaw-
no zatrzymatam si¢ w KFC drive in. Nie byto to dobre, ale kiedy
cztowiek jest gtodny...

A kiedy wyjezdza pani na pokazy do Nowego Jorku lub innej ze
stolic mody, czy jest to tylko wyprawa ,po mode”, czy te wyjazdy

najlepszych tradycji i z najwyzszej jakosci sktadnikow. Bo przeciez
rosot mozna tez zrobi¢ z kostki Knorra. ,U Kucharzy” proste

dania smakuja wySmienicie. Tak samo jest na przyktad z sukienka
Krzysztofa Strézyny. Na pierwszy rzut oka to zwykta, czarna kiec-
ka, ale jak sie blizej przyjrze¢, wida¢ $wietny warsztat.

A gotuje pani sama? Bardzo chetnie gotuje. Przede wszystkim
dla rodziny, rzadziej dla znajomych. Niestety brakuje mi na to

Czasu.

Wybiera pani wtedy kuchnie polska? A moze blizej pani

maja tez jakies$ kulinarne znaczenie? Dzien szczelnie wypetniony
pokazami nie pozostawia marginesu na szczegélne celebrowanie
positku.

A rozpoznaje pani stolice mody po smakach? Teraz niestety
wszystko zlewa sig w jedno. Wtasciwie wszgdzie mozna zjes¢

to samo. Jedzenie jest coraz mniej zwigzane z konkretnym teryto-
rium.

Ktéra kuchnie pani preferuje? Fantastyczna jest chociazby bardzo
popularna teraz kuchnia wioska. Fenomenalna jest tez francuska,
cho¢ wydaje sie by¢ wcigz niedoceniona. Jest trudna i nie tak
efektowna, jak wioska. Mozna powiedzie¢, ze to kuchnia dla wta-
jemniczonych. No i oczywiscie jest drozsza i mniej zdrowa,

bo duzo w niej masta. A z mastem mamy dzisiaj ktopot.

A co z polska kuchnig? Tez jest raczej ttlustawa i niezdrowa.

Tak, w ubiegtym roku pojawit si¢ nawet artykut w ,Newsweek'u”,

z ktérego wynikato, ze masta nie mozna, wieprzowiny nie mozna,
smalcu tez nie. Mozna natomiast spozywac¢ oliwe z oliwek i bro-
kuty. A tymczasem cate pokolenia jadty przeciez w Polsce masto,
wieprzowing i fasole. Nie powinno sie tak radykalnie przeskakiwaé
z jednej tradycji kulinarnej w druga. Michael Pollan, dziennikarz
kulinarny ,New York Times'a” , stawia teze, ze trzeba jesc¢ to,

co jadto sie w rodzinnym domu. Nie powinni$émy zatem tak tatwo
wypiera¢ rodzimej diety. W Warszawie jest $wietna restauracja

,U Kucharzy”. To jedyny lokal w kraju, ktéry znajduje si¢ w Prze-
wodniku Michelin. Serwuje sie¢ w nim kuchnie polska, ktéra pamie-
tamy z domu, czyli na przyktad rosét, sztuke miesa, marchewke,
ale wszystko w wersji ,haute couture”. Przygotowane wedtug

do wioskiej? Réznie bywa. Gotowanie powiedzmy artystyczne,
od $wieta, pozwala na wiecej fantazji. Na co dzien to zajecie do$¢
mozolne. Wtedy zwykle robig co$ na szybko, zeby zaspokoi¢ gtod
i wroci¢ do pracy.

Do pracy, czyli w pani przypadku do mody. Czy moda ma dla
pani jaki$ konkretny smak? Moda jest stodko-gorzka. Stodycz

to mozliwo$¢ poszukiwania, stworzenia czego$ innego, fascynuja-
cego. Gorycz to z kolei aspekt komercyjny, ktéry bywa dla mody
wyjatkowo brutalny.
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Pod koniec XVIII wieku europejska
kultura stata si¢ czarno-biata. Oswie-
cenie w filozofii skupito sie na rozumie
i rozwoju technologicznym. Rewolucja
przemystowa zmienita nasz krajobraz
poprzez liczne fabryki i kopalnie.

Mam wrazenie, ze od tamtej pory
nasze postrzeganie $wiata wypiera

to, co znajduje sie pomiedzy. Ironig
losu jest to, ze zarowno pop kultura
jak i sztuka akademicka, opiera sie na
czarno-biatym kontraécie. Sama czern
i sama biel wiasciwie nic dla nich nie
znaczy, dopiero ich zderzenie staje
si¢ interesujace. Intryguje, zacie-
kawia, czasem podnieca. Niczym
spotkanie dwoéch roznych oséb.

Tekst: Tomasz-Marcin
Wrona, t ukasz Bilinski

llustracje: t ukasz Bilinski

Czarny.
Biaty.

W moich obrazach biel i czern
stanowig pewne klamry. Biaty jest
ttem, barwa ptétna, na ktérym maluje.
Czarny to kolor, ktory tworzy obraz.
Pomiedzy tym jest jeszcze niezwykle
warto$ciowa szaro$¢. Szarosci to cos,
co lezy po $rodku, przez co $wietnie
odzwierciedla obiektywizm. Kolor
szary mieni sie w moich rysunkach
srebrem i fioletem. Dla mnie szaro$é
wyraza dystans do rzeczywistoéci,
ktéry wtapia sie w catg materie.

W szaroéci dostrzegam jaka$ warto$c.
Jaka? Nie do konca potrafie

to zdefiniowaé. Szaroé¢ idealnie taczy
charyzme czerni i neutralno$é bieli.

To dos¢ zabawne. Jgzyk mody — ten naukowy, systemowy, wypiera
stosowanie okreslen: ,czerni” i ,bieli”. Rozwazania o ubiorze unikaja
uzywania tych nazw koloréw, ktére posiadajg bardzo silne, a zarazem
bardzo rézne konteksty znaczeniowe. Postuguje sie raczej ,jasnym”,
LSwiezym” czy ,|$nigcym”. Z drugiej strony mamy kolor ,,ciemny”
oraz ,mroczny”. A pomiedzy? Jest ,wyblakly” i ,neutralny”. Biel
bywa brudna, a czern sprana. Mocno upraszczajagc, z fizycznego
punktu widzenia ani biel, ani czern nie sa kolorami, a barwami achro-
matycznymi (oznacza to, ze teoretyczna biel jest mieszaning wszyst-
kich filtrow $wietlnych; czern za$ jest brakiem tych filtréw, przez co
wywotane jest wrazenie psychiczne braku odcienia ktéregokolwiek

z koloréw). Daje to do myslenia. Czy faktycznie te barwy stanowig
metaforyczne granice postrzegania? Mam wrazenie, ze mafo kogo
to obchodzi...

Czarno-biaty pryzmat w kontekécie LUKASZ BILINSKI

Co jest pomiedzy tym ,czarnym” i ,biatym”? Wedtug jednych szaros¢. Inni
twierdza, ze cata paleta kolorow. Kto ma racje? Wszyscy. Bialy — czarny. Swdj
- obcy. ,Ja” = ,Inny”. Lustro — Maska. Takich opozycji znajdziemy w kulturze
mnostwo. Przez minione dwa wieki humanisci prébowali okietzna¢ nasza
rzeczywisto$¢ w ramy opozycji. Poststrukturalizm w humanistyce walczy nie
tylko o odrzucenie tego typu przeciwienstw, ale sktania do myslenia o tym, co

posrodku.

Nasz éwiat nie jest tylko czarno-biaty.
Otoczenie jest petne koloréw, bo
wszystko ma swojg barwe. Natura nie
sktada sie z radykalnych skrajnoséci.
Dzieki naszej percepciji, rzeczywisto$é
jest bardziej nasycona. Wydaje mi sie,
ze uzywanie dwoch skrajnie réznych
filtréw i patrzenie na $wiat przezen
jest pewnego rodzaju wyborem, eks-
presja subiektywnego odczucia.

Symbolika bieli jest dla mnie oczywi-
sta. Niewinno$¢, czysto$¢, madrose,
zrodto zycia. Biel, jako taka, postrze-
gam gtéwnie jako tto. Pewne uzupet-
nienie. Z czernig jest zupetnie inaczej.
W tym kolorze zawiera sie znacznie
wiecej niz $mier¢ czy zto.

To takze kolor funkcjonujacy w ubiorze
jako oznaka powagi, pokory. Gabrielle
Chanel, ktéra nobilitowata czern two-
rzac ,matg czarng”, nadata tej barwie
cechy sensualnosci

i elegancii.

uczestnik warsztatow Fashion
Drawing w ramach AFF. Student
malarstwa ASP w Krakowie. W swo-
ich pracach wykorzystuje roézne me-
dia: malarstwo, rysunek, fotografie,
performance i nowe media.

mody skupia sie na cztowieku, w wyni-
ku czego kolor dla mnie przestaje mieé¢
swoj standardowy wymiar. Metafizyka
czerni i bieli w moim odczuciu polega
na syntezie catej palety. Tworzac
czarno-biatg ilustracje modowa kreuje
sytuacje, w ktoérej czern i biel odgry-
waja role wszystkich barw. Moze jaki$
kanon usystematyzowat sie w mojej
glowie, Ze to, co jest czarno-biate

oraz to, co wynika z potaczenia tychze
jest czyms$ idealnym, uniwersalnym.
W pewien sposdb jest przejrzyste i na
pewno klasyczne. Nie ujmuje to jednak
temu, by stanowi¢ nowoczesne i no-
watorskie. Czarno-biate jest w moim
odczuciu ponadczasowe. tatwo
obrazuje. Podobnie jest z moda, ktéra
przejawia sie na réznych poziomach
znaczen. Pokazuje cztowieka z jego
cielesnoécig i tym, co ma w glowie.
Albo z tym, czego w niej nie ma.

Wspodlne towarzystwo bieli i czerni to nie przypadek. Zreszta nie wierze

w przypadek. Bardzo $wiadomie zwracamy uwage na to, co skrajne. Jedno

ze stownikowych znaczen ,,czarno-biatego” okresla uproszczenie, zawgzenie
naszego myslenia do skrajnosci, bagatelizujac to, co posrodku. Bezpieczniej
przeciez operowac skrajnosciami: krzyz — komuna, pedat — katolik, Zyd — Po-
lak. Myslenie w oparciu o tego typu dychotomie powoduje, ze tatwo popadamy
w radykalizm, uznajac, ze to co nie jest zgodne z naszym postrzeganiem,

jest zte, wrogie i niepozadane. Idac tego typu tropem, nie mozna zaczytywac
sie w Sienkiewiczu, nie gardzac twoérczoscig Gombrowicza. Rzeczywisto$é,

w ktorej zyjemy, determinuje nas do ciggtego wybierania migdzy jedng osia

SUROWY
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Tekst: Alicja Caban
Foto: Piotr Debski

Pod ta tajemnicza nazwa
kryje sig¢ dwdch miodych
i obiecujacych polskich
projektantow: Hektor

Switalski i Robert Karger.

Wspotprace rozpoczeli
podczas ubiegtorocznej
edycji Art&Fashion
Festival w Poznaniu,

ktorej Robert byt finalista.

Nastapita szybka wymia-
na mysli i stwierdzili,

Ze $wietnie im sig razem
pracuje. Teraz otwo-
rzyli swoj pierwszy salon
w poznanskim Starym
Browarze.

W DUECIE
Hektor juz wcze$niej sprzedawat
ubrania wiasnego projektu w Londynie,
a jego kolekcja jesien-zima 2009/10
pojawita sie nawet na London Fashion
Week Exhibition.

H: Zaryzykowatem duzo, nigdy wcze-

Hector&Karger

1)

na Politechnice Gdanskie|. Ale kiedy

Kulczyk. Naszym celem jest wydobywa-

sobie podzigkowali$my, w sumie oni mi

nie esencji kobiecoéci. Zreszta Pamela

podziekowali, to znalaztem sie w takim

Anderson jest $wietna, nie wiem o co

punkcie, w ktérym mogtem zacza¢
wszystko od zera. Jednak pociag

do mody i ciuchow siedziat gdzies

we mnie naturalnie. Juz w pigtej klasie

$niej nie myslatem o pracy w duecie.
Cztowiek jak jest projektantem to mysli,
ze bedzie dziatat indywidualnie i nieza-
leznie. A tu taka niespodzianka. Hektor
wprowadzit Roberta w $wiat mody,

ale ten nie pozostat mu dtuzny. Robert
whidst w projekty Hektora sportowa
wizje w eleganckiej odstonie.

R: To nie jest tak, ze wszystkie projekty
sa wynikiem pracy nas dwoch. Czasami
ja cos stworze, co jest fajne, czasami
on, a czasami po6t na pét. Ostatnio sie-
dzieli$my bite dwie godziny nad jednym

rysunkiem. Hektor zrobit kreske tu, ja
tam, potem to wszystko zmazalismy.
AZ w koncu doszli$my do wniosku,

podstawowki Robert zwracat uwage

na swoj wyglad. Byt w stanie obudzi¢
siostre o siddme;j rano, tylko po to, zeby
doradzita mu, ktére ubrania bardziej

do siebie pasuja. Po krétkiej przygodzie
z ochrong $rodowiska, Robert rozpoczat
studia na poznanskiej ASP na wydziale
scenografii. Trzykrotnie brat tez udziat
w warsztatach ,Fashion Design” organi-
zowanych w ramach AFF. Projektantka
mody, Monika Jakubiak, ktora prowadzi-
ta warsztaty podczas poprzednich edycji
festiwalu, zapamigtata Roberta z tego,
Ze ciagle sig spdznial, ale byt zdetermi-
nowany, by odnies¢ sukces.

M: Czutam, Ze bedzie robit ubrania

ze to jednak fajna sukienka.
H: Poza tym tylko 20% sukcesu stano-
wig projekty. Jest tak wiele aspektow,

na miare Victorii Beckham. Chetnie
zatozytabym jedng z sukienek jego
projektu.

zeby wszystko pociagna¢ do przodu,

ze to sie w glowie nie miesci.

R: t acznie z budowlancami.

H: PR, budowlancy wtasnie, dziatania
marketingowe, wybér tkanin, spotkania,
sprzedaz tego wszystkiego, wymiary,
pomiary, klientki.

R: Ciagle co$ nowego wychodzi,

dzi$ na przykfad pekta szyba.

MODA | DINOZAURY
Hektor nie chciat studiowa¢ w todzi,
dlatego tez wyjechat do Londynu, gdzie
ukoniczyt studia na London College of
Fashion i kursy na legendarnym Central
Saint Martins. Robert, w przeciwien-
stwie do Hektora, nie od razu pos$wiecit
sie modzie.

R: Zawsze chciatem by¢ paleontolo-

xMODERN FEMINITY”

Najnowsza kolekcja Hector&Karger
ponownie utrzymana jest w klimacie
industrialnym. Nie zabrakto w niej
metalowych okug¢, taczen i wyrazistych
zamkow. Barwy sa tym razem wiosen-
ne, dominuje minimalizm i prostota
formy. Projektanci zgodnie przyznaja,
Ze jest to kolekcja typowa dla bizneswo-
man, ale w odstonie modern. Inspiracja
staly sie potencjalne klientki, dla ktérych
liczy sie dobry wyglad i wysoka jako$¢
produktéw. Kontrowersyjne, ze jednym
z bodzcéw do powstania poprzedniej
kolekcji byta postaé z filmu ,Zyleta”,
grana przez Pamele Anderson.

H: Fascynujace jest to, ze weZmiesz
kogo$, kto kojarzy ci sie z totalnym pla-

giem. Jesli chodzi o realny zawdd, to

stikiem i silikonem i zestawisz go z taka

wybratem ochrone $rodowiska

osoba jak Hillary Clinton czy Grazyna

chodzi, to jest super laska. Silikon jest
fajny.

W NATARCIU
Na poczatku roku, zanim jeszcze zato-
2yli wspdlng firme, wpadli na pomyst
zrobienia pokazu na AFF, a kiedy$

w odlegte] przysztosci moze i otwarcia
butiku w Starym Browarze. Kiedy Basia
Metelska (Dyrektor Marketingu i PR

w Starym Browarze, kuratorka AFF)
ustyszata o ich planach, od razu zaczeta
dziataé.

B: Nie wyobrazatam sobie, ze kto$, kto
trzy razy brat udziat w AFF, mégtby
otworzy¢ sklep gdzie indziej. Upar-

tam sie, ze znajde im wolne miejsce

na butik. | udato sie. 20 pazdziernika
Hector&Karger otworzyli swoj pierwszy
salon. Ozdobg wieczoru byty gwiazdy.
Przybyta miedzy innymi stawna polska
modelka Monika Jac. Hektor i Robert
nie spoczywaja na laurach. W planach
maja ekspansje migdzykontynentalna.
R: Czekamy az zgtoszg sie do nas z ja-
kiego$ domu mody, zebySmy go dalej
prowadzili.

H: Czas na rozwéj w Warszawie.
Chciatbym tez wréci¢ do Londynu

i dziata¢ tam w duecie. Nie gardze
polskim rynkiem. Jest tu bardzo wiele
do zrobienia, a jak sie ma co$ dobrego
do pokazania, to bardzo tatwo jest
wyptynaé. Czyli Warszawa, Londyn.

R: I kiedy$ Nowy Jork.

SUROWY
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Powszechnie wiadomo,
Ze w sztuce byfo juz
wszystko. Wielu twierdzi
tez, ze i w modzie
cigzko o zupetnie nowe
pomysty. Teoretycy
sztuki udowadniajg nam,
Ze najwazniejsze

w dziatalno$ci artystyc-
znej nie jest ,nowe”,

ale ,lepsze”. W modzie
za$ pojawiaja sig
przyktady na to, ze

w tworzeniu ubioru

jest nadal miejsce na
innowacyjno$¢. Tak jest z
najnowszg kolekcjg wios-
na-lato 2011 autorstwa
Krzysztofa Strézyny.

Tekst: Tomasz-Marcin
Wrona

Neo
Nowy
Strézyna

Ci, ktorzy obserwujg $wiat mody, sztuki czy architektury, doskonale zdaja sobie sprawe, ze artysci z réznych dziedzin maja
wysoko ustawiong poprzeczke. Niejednokrotnie styszeli$my o koncu sztuki, o tym, Zze moda wyczerpata swoje mozliwosci,

ze architektura tez skazana jest na powielanie. A jak jest naprawde? Jesli chodzi o mode ,ready to wear”, mozliwo$ci kreacji
sg poniekad ograniczone, ze wzgledu na funkcjonalno$¢ ubran. Jednak projektanci tacy jak Krzysztof Strozyna, ktérego pokaz
najnowszej kolekeji odbyt sig¢ w ramach Gali Finatowej Art&Fashion Festival, dajg nadzieje, ze w modzie jeszcze wiele sig
moze zdarzy¢.

Strozyna po raz kolejny udowadnia swoj perfekcjonizm. Najwyzszej jako$ci materiaty, niezwykta sprawnos$¢ w manipulacji
optycznej, dbato$¢ o szczegoty to standardy, do ktérych dizajner juz nas przyzwyczait.

Gtoéwnym motywem kolekcji wiosna-lato 2011 s3 lampy neonowe. Strézyna czerpie takze z piekna tropikalnych jaszczurek oraz

wykorzystuje inspiracje moda hellenistyczng. Taki zestaw odniesien zamyka si¢ w spdjng catos¢. Pozwala spojrze¢

na twoérczoéé Strézyny w nieco inny sposéb. Swiecace neony znajduja swoje odzwierciedlenie w bardzo umiejetnym zestawie-
niu kolorow. Rozowe, fioletowe, niebieskie figury geometryczne skontrastowane sa z delikatnym, cielistym bezem, co czytelnie
odnosi sig do mysli przewodniej. Sukienki-neony przyciagaja uwage, ale nie draznig wzroku.

Gdy pierwszy raz zobaczytem jedna z neonowych sukienek Strézyny, skojarzyta mi sie od razu z holenderskim Theatre Agora
w Lelystad, zaprojektowanym przez architektow z UNStudio. Agora inspirowana jest teoriami o teatralizacji $wiata. Zaprojek-

towana zostata w, typowy dla Holendréw, minimalistyczny sposéb. Rozbudowana kolorystyka i precyzyjna architektura swiatta
nadaja projektowi wybitny charakter. Zaréwno $ciany zewnetrzne, jak i wewngtrzne odtwarzaja kalejdoskopowe doswiadcze-

nia $wiata sceny, gdzie nigdy nie mozna mie¢ pewnosci co jest prawda, a co iluzja. Wewnatrz zachwyca foyer i scena gtéwna.
Jednak pozostanmy przy holu, ktéry czytelnie koresponduje z sukienkami Strozyny.

Foyer Agory jest ogromna przestrzenig otwarta. Dominujaca role odgrywa klatka schodowa. Balustrada przywodzi na mysl
mieniagcy sig wstazke, ktdrej kolory przenikaja sie, od intensywnego rézowego, przez bordowy, wisniowy do biatego. Dlacze-
go takie skojarzenie z sukienkami polskiego projektanta? W obydwu przyktadach zachwyca minimalizm i pozorna prostota,
perfekeyjna gra formami, ktére nawigzujg do motywow kubistycznych czy Bauhausu.

Strézyna, prezentujac swoj zestaw inspiracji, koresponduje z takimi mistrzami jak McQueen czy Yves Saint-Laurent. Podobnie
jak angielski projektant, Strézyna opracowuje dany temat czytelnie, jednak nie wprost. Wykorzystujac na przyktad motywy
ubioru hellenistycznego, Krzysztof nie tylko przekazuje kanony piekna kobiecego ciata w rozumieniu starozytnych. Nawiagzuje
takze posrednio do sukien empirowych, moze nawet troche do estetyki lat migdzywojnia. Co z tego wynika? Przede wszystkim
pokazuje kobiete zdecydowana, silng i petng energii, ale nadal subtelna i bardzo zmystowa.

Piekno tropikalnych gadéw jest odzwierciedlone w teksturze tkanin niektérych sukienek. Sposob kontrastowania turkusu
z czernia, daje pewna przyjemna wieloznaczno$é: czy to na pewno inspiracja jaszczurkami, czy moze ciagle neony?

W kontekscie mody i architektury warto doda¢, ze pokaz w Starym Browarze zbiegt sig z otwarciem pierwszego polskiego
butiku Krzysztofa Strézyny, ktéry zostat urzadzony w minimalistycznej estetyce. Umiejscowiony w sasiedztwie hotelu Blow Up,
butik utrzymany jest w stylistyce prac projektanta. Na bardzo matej, kubistycznej powierzchni udato sie uzyska¢ efekt, ktory
taczy elegancje i funkcjonalng prostote.

Strézyna wprowadza na polski rynek styl londynski. Nie ten uliczny, ale elegancki, kolorowy, peten luksusu, w stylu Christophe-
ra Cane’a oraz Jonathana Sandersa. Sam dizajner jest na co dzien skromnym ,,niebywajacym” cztowiekiem, ktérego projekty
wyroéznia artyzm i precyzja. Mam wrazenie, ze dzigki kolekcjom Strézyny polska moda nabiera nowego wymiaru. Jak mowita
Lkrélowa” brytyjskiej mody, Vivienne Westwood: ,Power is sexy. | like the (...) women that | dress to look important”.

(Theatre Agora, Lelystad, The Netherlands, 2007,
UNStudio © foto: Iwan Baan)



Tekst: Martyna Wréblewska
Foto: Karolina Gorzelanczyk

Krysztatowa
mysz

"W Polsce jest tak, ze projektant jest tylko element-
em, pracuje na nazwisko i na nazwe danej firmy.
Nie moéwi sig o nim, jest jednym z trybikow. Prawda
jest tez to, ze mtody projektant nie ma kapitatu

i finansowego, i zwigzanego z wiedza. Nie wie jak
projektowaé, aby sprzeda¢ dzieto i jak wyglada tak
naprawde wzornictwo przemystowe” — moéwi Anna
Orska, projektantka bizuterii, ktéra ,dostownie

i w przeno$ni przeszta przez bardzo duza firme”,

by wreszcie sta¢ sig niezaleznym twoérca. Tuz przed
otwarciem swojego butiku w Stodowni Starego
Browaru, opowiedziata nam o zjawisku gonienia

za trendami i nowych sposobach przyciggania
mitosnikow bizuterii.



Nakres$lmy wiec te szeroka, projektowa panorame. Dizajnerzy
decyduja, jakie emocje okresla kolejne sezony. Czy to bolesna
zbrodnia, czy kierunek na pigkne jutro, w ktérym wszystko jest
zaplanowane? Nawet gdyby$my ukryli sig na polskiej czy angiel-
skiej wsi, fowcy trendéw wyczujg nas za pomoca nosa i wy$ledza
przez Internet. Witamy w czasach, w ktérych trendy moze by¢
unikanie trendu, a stawianie warto$ci duchowych ponad mate-
rialnymi — zabiegiem marketingowym. Anna Orska, prowadzaca
tegoroczne warsztaty Fashion Jewellery w ramach Art&Fashion
Festival w Starym Browarze, twierdzi jednak, ze ,wynik finanso-
wy nie musi zaleze¢ od zgodnoéci z trendami”.

SZKOLA UWODZENIA
Research prowadzg dostownie wszyscy — i duze korporacje,

i niezalezni tworcy. W przypadku dizajnera-indywidualisty pogon
za trendami wydaje sie mniej wyrafinowana, ale nie ma sig¢ co tu-
dzi¢, ze proces jako taki nie istnieje. ,Mam swoj notes, w ktérym
zapisuje rozne rzeczy. Jak mam na co$ pomyst, to go szkicuje
lub notuje mysl. Czesto do tego zeszytu wracam. Fascynuje mnie

rzemiosto. Drugg sferg inspiracji s po prostu ludzie” — puentuje
Anna Orska. Chociaz doskonale wie, co bedzie modne za chwile,
to stara sie by¢ ponad trendami, a jesli probuje za nimi nadazy¢,
robi to intuicyjnie.

Nie trudno zauwazy¢, kiedy klient pada ofiarg przemyslanego
researchu czy marketingowych sztuczek. Zazwyczaj nie mysli sie
nad tym, ze zanim dana bransoletka zostata zatwierdzona do pro-
dukgji, sto razy zastanawiano sig jakiego uzy¢ kamienia, w jakim
ksztatcie i kolorze, i z czym go zestawi¢. Te zabiegi sa konieczne,
aby odnotowac sukces w sprzedazy. Jak powiedziata Andrea
Baier, przedstawicielka firmy Swarovski, okreslenie i wprowa-
dzenie trendu zajmuje firmie dwa lata. ,Sieciowkom” wystarcza
dwa tygodnie na przerobienie wzoréw i wprowadzenie ich do
sprzedazy. Jednak coraz czgsciej wielkie korporacje zapraszaja
do wspotpracy znanych projektantow, ktérzy tworza

dla nich specjalne kolekcje. Namiastka wielkiej mody zaczyna
by¢ w ten sposéb powszechnie dostepna. Zaangazowanie gwiaz-
dy do uzyczenia wizerunku zwigksza wiarygodno$¢ firmy.
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CALY TEN BLASK
+Koncepcja jest taka, ze mamy wyjatkowa rzecz, nie jestesmy
zalewani chinskim bublem” — odpowiada Anna Orska na pytanie
o limitowang serie bransolet z kolekcji Extreme Sport, stworzona
na okazje otwarcia butiku. Kazda z nich ma wygrawerowany i nie-
powtarzalny numer. Majac wyrézniajacy sie, oryginalny przed-
miot sami czujemy sie szczegolni. W 1976 roku firma Swarovski
wyprodukowata pierwsza krysztatowa figurke, przedstawiajaca
mysz. Obchodzac setng rocznice powstania, wypuscita na rynek
sotar Collection” przeznaczong na wyjatkowe gale. Wieczorowa,
ekskluzywna torebka z krysztatowa klamerka znalazta sie w po-
siadaniu m.in. Beyonce czy Sharon Stone. Dla tej ostatniej Anna
Orska zaprojektowata bursztynowa kolig. Gwiazda obiecata,

Ze pojawi si¢ w niej na 61. Miedzynarodowym Festiwalu Filmo-
wym w Cannes. Zaréwno podczas tego festiwalu, jak i w trakcie
przyznawania Nagrod Akademii Filmowej, Swarovski prezentuje
najpiekniejsze okazy bizuterii oraz kilkaset torebek wieczoro-
wych we wczesniej przygotowanych show—-roomach. Wysytanie
~prezentéw” gwiazdom to interes korzystny dla obu stron. O ile
znana, duza marka moze przewaznie liczy¢ na darmowa reklame,
o tyle niezalezny projektant musi zda¢ si¢ na szczesliwy przy-
padek. ,Przy moich niestandardowych formach, ktdre sa duze,
wyraziste, geometryczne jest tak, ze albo kto$ sie w tym zakocha
od razu i wie, ze to pasuje do jego stylu, albo nie” — kwituje Anna
Orska.

ATAK PERFORMEROW

Projektanci oraz wielkie domy mody prébuja komunikowac sie

z klientem za pomoca najrézniejszych mediow. Ostatnio w cenie
sg alternatywne filmy mody, niekonwencjonalne instalacje czy
video art. Umozliwiajg one moéwienie o produkcie w sposéb
niedostowny, poprzez wysublimowane obrazy i skojarzenia.
Zdjecia bizuterii wykonane w namiocie bezcieniowym bedzie-

my mogli oglada¢ tylko w katalogach. Od reklamy oczekuje sie
czego$ wiecej. Paradoksalnie, wydaje sig, ze kosztowne masowe
kampanie, w stylu cukierkowych zdje¢ z Kylie Minoque dla firmy
Tous sa passe. Chociaz w tym przypadku, bizuteria byfa jedynie
pretekstem do fotografii. To tez intrygujacy zabieg, ktéry karze
widzowi szuka¢ kontekstu. Coraz bardziej dostrzega sig niesamo-
wity potencjat nowych mediow. Swarovski réwniez zwrécit uwage
na ten trend i sponsorowat film mody. Piotr W. Onak zrealizowat
video, do ktérego akcesoria z uzyciem krysztatow Swarovskiego
zaprojektowata Carianne Moore. Film niedtugo powinien by¢
dostepny w Internecie, a czyta¢ o nim bedziemy w najbardziej
prestizowych pismach o modzie.

Réwniez Anna Orska szuka nowych mozliwosci w prezentowaniu
bizuterii. We Wroctawiu, w ramach wystawy ,Europa — to nasza
historia”, artystka pokazata cykl fotografii autorstwa Radostawa
Berenta. Twarze i ciata bohateréw maja ,wygaszony” kolor,
natomiast bizuteria na ich szyjach pozostata soczyscie barwna,
przez co od razu zauwazalna. Nie byli to pigkni, wygtadzeni

ANNA ORSKA

Absolwentka Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu,
stypendystka Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego, od 2007 roku Doktor Sztuk Uzytkowych,
wyktadowca wyzszych uczelni. Przez 10 lat zwigzana

z najwigksza firma jubilerska w Polsce. Obecnie tworzy
wiasng marke ,,Orska” i otwiera butik w Stodowni
Starego Browaru

w Photoshopie modele, ale zwykli ludzie, ktérzy mogliby by¢
naszymi znajomymi. Artystka chciata, aby kolekcja kojarzyta sie
z wieziami, jakie sg i jakie sie tworzg migdzy ludZzmi. Cato$¢ byta
prezentowana na citylightach — nie w galerii, a w przestrzeni
miejskiej. Dlaczego Anna Orska wybrata akurat taka forme kon-
taktu z potencjalnym klientem? Jasne jest, ze bardziej zwracamy
uwage na ,,dziwne” czy szokujace plakaty, niz przecietne rekla-
my. ,,(...) jesli zobaczymy co$ interesujacego, co nie wyglada jak
reklama to, moim zdaniem, zapadnie nam w pamigé. Mam kilka
koncepciji, tylko one sg bardzo awangardowe i kosztowne, moze
w przysztosci uda sieg je zrealizowa¢. Pokazujg ludziom,

ze mozna inaczej, ze reklama wcale nie musi by¢ migawka

z tysiaca filmowych obrazkéw. Moze w zupetnie inny sposéb,
bardziej artystyczny, uprzyjemni¢ nam zycie”.

ROMANSE-MEZALIANSE

Swietnym kanatem komunikacyjnym stat sie Internet i rozmaite
portale spotecznosciowe. Klient ma wrazenie, ze jest w bliskim
kontakcie z dang marka. Zreszta czesto tak jest. Na zwyczajny
czy pochlebny wpis na stronie moze i nikt nie odpowie, kon-
trowersyjny zostanie z pewnosciag skomentowany lub usuniety.
To znak, ze wszystko jest czytane. W naszych czasach coraz
powszechniejszy staje sie wirtualny kontakt. Poszerzyta sig

za to mozliwo$¢ nawigzania znajomosci, z osobami, ktére kiedy$
wydawaly sie poza zasiegiem. Zalety nowych form komuniko-
wania sie sg z pewnoécia nie do przecenienia, ale Anna Orska,
pomimo posiadania profilu firmy na Facebooku, wciaz ceni sobie
bezposredni kontakt z klientem. ,Dla mnie najwazniejsze jest to,
zeby ta zwykta osoba, ktéra przyjdzie do mnie do butiku, powie-
dziata: wie pani co, jestem zachwycona. To jest ta satysfakcja”.
Najblizsza przyszto$¢ to gonienie i zaprzeczanie trendom.
Reklamy z gwiazdami i offowe produkcje konkurujg o uwage
widza. Trwa walka miedzy niezaleznymi dizajnerami a ,sieciow-
kami”. Romanse-mezalianse? Nie sg wykluczone. Obserwujmy
ten proces z uwaga, uczestniczac w nim, ale zachowujac

do niego dystans. Probujmy tak, jak Anna Orska, ,znalez¢ czas
na zwyczajna codzienno$é”. | uwazajmy, aby ,si¢ w tym wszyst-
kim nie pogubic”.
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Foto: Walker Evans,
tukasz Brzeskiewicz

Luizjana. Halszka

- nielegalna polska
emigrantka. Tajemnicze
pocztowki znalezione pod
drzwiami ukazujg tragizm
jej potozenia. Uwieziona
w jezyku i obskurnych
Scianach, nie jest w sta-
nie nawigza¢ kontaktu ze
$wiatem. Kobiece piekno
przeciwstawione stag-
nacji na wyptowiatych
kliszach.
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Bazar. Sasza — biatoruski
kochanek, zostawia po
sobie kilka zdje¢ i niedo-
powiedziang historie.
Ona rusza za nim, za-
ciskajac ztote zeby po-
konuje setki kilometrow,
chtéd i niewygody. Sliski
typ w potyskujgcym
ortalionie pozbawia

jej zycie koloru.

Foto: Adam Tuchlinski,

Karolina Zajgczkowska
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Tekst: Olga Swiecicka

Do

siedmiu razy.
Sztuka

8 0sob. 8 technik. 8 blokéw i jeden nieobecny.
Osmy (Dziewiaty) dzien festiwalu. Spotykam sie ze
studentami ,Fashion Drawing” po o$miu godzinach
pracy, by przed kolejng nocg w Starym Browarze
porozmawiaé¢ z nimi o sprawach elementarnych.
Podczas zaje¢ skupieni, teraz weseli i rozgadani.
Specjalnie dla nas, razem z Tomkiem Sadurskim,
stworzyli wspolny obraz swoich finatowych prac.
Kolaz rysunkéw, mysli, osobowosci.

GUMKA MYSZKA CZY NOWA KARTKA
Iza: Zdecydowanie myszka. To moje ulubione,

a znienawidzone przez moich profesoréw, na-
rzedzie pracy. Bez gumki nie powstataby zadna
moja ilustracja. Bo ja w ogole taka myszka troche
jestem. Marta: A ja jestem za kontynuacja. Wolg
poprawia¢, nanosi¢ w nieskonczonos¢, bez gumki.
A jak juz sig nic nie da zrobi¢, to siegam po nowa
kartke. Olga: No pewnie, ze nowa kartka! Szkoda
czasu na poprawianie btedéw i siedzenie wcigz

w tym samym syfie, chyba, ze mozna to jako$
potem skolazowac¢. Basia: Wydaje mi sig, ze gumka
prowadzi do lenistwa. Trzeba po prostu od razu
rysowac raz, a dobrze. Bez poprawek.

KREDKA CZY FLAMASTER
Ania: Flamaster, bo kredki trzeba temperowac.
Marta: Ale kredki sg duzo fajniejsze. Moga byé
subtelne i drapiezne jednoczesnie. Mateusz: Nie
no, kredka jest po prostu obciachowa. Flamaster
to nowoczesnos¢, cho¢ sukces i tak nie zalezy od
materiatu. Basia: A dla mnie wtasnie inaczej. Kred-
ka jest klasyczna, ma warto$c¢, a flamaster zawsze
taki sam. |za: Ja to w ogdle wybratabym

otéwek, bo mozna go zmazac¢. Nie jestem zbyt pew-

na siebie. Ela: Biore i to, i to. Kocham wypisane
mazaki i $lad oldskulowej kredki. Réwnoczesnie.

W BLOKU CZY NA BOKU
Marta: Na boku. Maze po wszystkim, a najbardziej
lubie po programie telewizyjnym. Tylko rodzice
troche krzycza. Ania: O nie! Na pewno w bloku.
Kocham czyste, biate kartki i porzadek. Mateusz:
Witasnie. Systematycznie musi by¢. |za: A ja na
boku. Nawet na wielu bokach. Rysuje po prostu
wszedzie. Mama od kilku lat prébuje kupi¢ mi no-
tes, zeby uporzadkowa¢ mi zycie, ale nic z tego nie
wychodzi. Miatam nawet kiedys$ kalendarz,

ale go zgubitam. Basia: A ja dostatam na urodziny
notatnik, zeby zrobi¢ wreszcie porzadek. Poki co,
trzymam w nim rysunki z ,na boku”.

NA KOMPUTERZE CZY W ETERZE
Mateusz: W dzisiejszych czasach od komputera sie
nie ucieknie. Idg na spacer, co$ mnie zainspiruje,
robie zdjecie komorka, wrzucam do kompa i za-
czynam pracowac. Ale ja jestem grafikiem, troche
inaczej mysle. Marta: Nigdy nie miatam

do czynienia z komputerem, ale w sumie chetnie sig
kiedy$ naucze. Olga: W eterze. Nic mi nie zastapi
kontaktu kartka — otéwek, kartka — flamaster, kartka
— kredka. Ania: Pewnie, ze w eterze. W ogole lubig
rysowac na powietrzu. A komputera uzywam tylko
do skanowania. Nie lubie rozstawa¢ sie z moimi
oryginatami. Ela: Zmuszono mnie do komputera.
Nie mam juz wyjscia.

KOLAZ CZY MELANZ

Olga: Kolaz. Jest zawsze ciekawy. Wszystko sig

w nim taczy. Nie ma granic. |za: Kolaz na zajeciach,
a melanz to chetnie po pracy. Basia: Dla mnie tez
melanz. Kolaz zestawia wszystko obok siebie,

a melanz taczy. Lubie to przenikanie. Ania: Nie no,
kolaz. Melanz jako$ tak strasznie gtupio brzmi.

ZACZAROWANY OLOWEK CZY CIEZKA PRACA

Ela: Oj. Ja to jestem taki zaczarowany otdéwek.
Robieg szybko i na ostatnig chwilg. Zawsze niestety.
Mateusz i Olga (jednoczeénie) Cigzka praca?!?

To sie haréwa nazywa. Pierwszy pomyst to moze
si¢ i liczy, ale ogdlnie to jest haréwa i nic wigce;.
Marta: A dla mnie jak tak dtugo sie nad czyms$ pra-
cuje, to rysunek wychodzi taki cigzki, wymeczony
strasznie. Basia: Ja na przyktad pierwszy pomyst
zawsze odrzucam. Praca to jest cigzka,

ale w gtowie, przez kilka dni. A potem na raz, meto-
da zaczarowanego otéwka. Trzeba usigs¢ i szybko
narysowac.

FRUSTRACJA CZY AFIRMACJA
Basia: Na pewno afirmacja. Nie chcg komus sprze-
dawac i dawa¢ moich problemoéw, ztosci, wolg go
pozytywnie natchnaé¢. Olga: No ja niestety jestem
za frustracja. ,P” jak pesymizm na dzien dobry.
Samokrytyka prowadzi do doskonatoéci. Ela: A dla
mnie frustracja jest duzo mniej twércza. W rysowa-
niu trzeba umie¢ sig cieszyé. |za: Czesto sie dener-
wuje. Jak jestem wkurzona, to lepiej wychodzg mi
ilustracje. Moze dlatego, ze wszystko mam gdzie$

i mam wiecej luzu jak rysuje. Ale jak frustracja ma
by¢ taka moja drogg do konca, do sukcesu, to ja
bardzo dziekuje, nie chce.
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Fashion drawing

Olga Mieloszyk

Olga nie wstydzi sig tez, ktére polaly sie, kiedy odbie-
rata nagrode. Na co dzien projektuje ciuchy, w Poz-
naniu postanowita sig rozwina¢ i wybrata zajecia

z rysunku u Tomka Sadurskiego. O Londynie mysli
jako o kontynuaciji ciezkiej warsztatowej pracy. Ten
wyjazd to dopiero poczatek — ma w planach prace
w Niemczech, mysli o Berlinie, chociaz pewniej czuje
sie w anglojezycznych konwersacjach. Przekrzykuje
piski ttumu i z zachwytem przyznaje, ze inspiruje ja
dostownie wszystko. Dzigki zajeciom w Browarze
wraca do podstaw — wydtuZone nogi na swoich
wcze$niejszych rysunkach zamienia na precyzyjne
studium anatomiczne. Mobilizacja? Jak najbardziej!

Fashion jewellery

Aleksandra Przybysz

Ola kipi energia, wokot niej sukcesywnie przybywa ludzi, a wywiad
spontanicznie zmienia sie w kameralna, backstage’owg impreze.

To wiasnie atmosfera towarzyszaca festiwalowi cieszy bardziej niz
sam wyjazd. Nie wie jaki kurs wybierze, nie wie jak to sig stato,

ze wygrata. Wie jedno- chce zabra¢ ze soba wszystkich. Ola
podkresla, ze nigdy wczesniej nie byta w takiej sytuacji — pewnym
jest, ze miata szansg zrealizowac swoj projekt od poczatku do konca,
doktadnie tak jak chciata. To dla niej bardzo wazne. Nie lubi fleszy,
jedyna rzecza, ktora jej przeszkadzata, byto nieustanne zaintereso-
wanie fotograféw i filmowcdw. W projektowaniu inspiruje ja pogieta,
zakrecona forma — w tym wypadku odzwierciedlajaca temperament.

Fashion design

Marcin Sztapka

Marcin pracowat nad swoim projektem po 20 godzin na dobe, tego
wymaga technika, ktorej uzywa. — Zmeczenie nie pozwala dotrze¢
emocjom w petni — méwi, chociaz bilet do Londynu to ogromna
rado$¢. Ale tez obciagzenie. Marcin jako jedyny z uczestnikéw,

juz teraz, mys$li o nadchodzacym roku jako o haréwce, ktéra
przygotuje go do pobytu w Saint Martins. Przy tej okazji wymienia
Krzysztofa Strozyng (absolwenta tej uczelni), ktéry jest fenomenem
w bezlitosnym $wiecie mody- dzieli sie z warsztatowiczami catg
wiedza, jakg posiada, nie zwazajac na ewentualng przyszta konkuren-
cje. Marcin na co dzien studiuje scenografig — teatr rozbudza jego
wyobraznie, ktéra uwaza za prawdziwego tworce — w sztuce rece
sg tylko narzedziem.
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Tekst: Katarzyna Pawlicka
Foto: t ukasz Brzeskiewicz

The best of

Wrzaski ttumu, szybki bieg po schodach
ewakuacyjnych, blask fleszy. Po prawie
dwdch tygodniach cigzkiej pracy chwila na
wybiegu i przepustka do Londynu w rece.
Ze zwyciezcami czwartej edycji festi-

walu Art&Fashion rozmawiam podczas gali
finatowej, na goraco. W tle jazzowe granie
Tomasza Stanko, w glowach pulsacja.

Fashion Writing

Katarzyna Pawlicka

Wygratam tez ja. Warsztaty pozwolity mi sie sprawdzi¢, przeko-
nac, ze pisanie sprawia mi przyjemno$c i satysfakcje. Wymiana
informacji, stylow, sposobéw otworzyta gtowe. Nie boje sie juz
wywiadow, ktorych nigdy wezesniej nie robitam. Docenitam site
grupowej pracy. Porownatam punkty widzenia. Londyn dla mnie
to nie tylko tydzien w Saint Martins, ale mobilizacja do dziatania.

= P e

Fashion photography
tukasz Brzeskiewicz

To dla tukasza pierwszy raz — o warsztatach
dowiedziat si¢ od kolezanki z projektowania, wystat
prace, a teraz leci do legendarnego Saint Martins.
Wygrat precyzja, profesjonalizmem i zadaniem,
ktore, mimo sporego do$wiadczenia w zawodzie
fotografa, byto dla niego nowoscia. Lubi wyzwania,
dlatego pomyst, by inspiracji do zdje¢ szukaé¢ w...in-
nych zdjeciach, zaowocowat w jego wypadku sesja
na rozktadéwce festiwalowego magazynu. Patrzac
na mijajacych nas warsztatowiczéw, radzi, by w
nastepnym roku poszerzy¢ wspoétprace — poznac
nie tylko ludzi, ale takze ich inspiracje, projekty

i metody pracy.
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My

Foto: Diana Lelonek

Ala Caban, Marek Krowinski,

Kasia Pawlicka, Piotr Szaradowski,

Olga Swiecicka, Tomasz-Marcin Wrona,
Martyna Wréblewska, Hanna Rydlewska,
Marcin Rézyc, Edgar Bak
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Tekst: Marek Krowinski
llustracja: Basia Szymczak

Glam-umorus

Peniuary, $piewajace pieski, koronkowa bielizna na kadtubkowym korpusie. Kilka metrow dalej brukselka
na wage i budy z zarciem pod przeciekajacym dachem z blachy. Bizarre bazar. To tu batalie z codzienng
rutyng prowadzi Dzoana Krepa. Aspirujaca szafiarka z gtowa na karku, podajaca wotowe karczki

na plastikowych tackach. Kolekcjonerka tanich jak barszcz historii, snujaca bazarowe intrygi, zwijajaca
przedwczesénie swoj biznes. Dzoana marzy o ambitniejszej pracy, o szotbiznesie, rautach u mecenasow,
walcach ,aubara” na telewizyjnym parkiecie, tymczasem los podsuwa jej gotowe recepty. Nie ma recepty
na sukces, na dnie szafy skrywa jednak pieknie inkrustowang broszke — prezent od babci, ktéry przypomi-
na jej o celu i stanowi metafore postbazarowego zycia.

Zwykta sobota. DZzoana udaje si¢ do Starego Browaru rozmieni¢ pienigdze. Hipnotyzujacy blask kryszta-
téw sprawia, ze sama rozmienia sie na drobne, aby sta¢ sig uczestniczka tego bogatego przedsigwziecia.
+Rzuce miesem troche to i dobrym migsem bede. Chce by¢ ikona jak Lejdy Gaga”. Misja moda — obali¢
surowg dychotomie dobra i zta, by¢ ponad to, osiaggnaé¢ transcendentalng nirwane towarzyskosci, lawiro-
wacé jak budda nad catym modowym imperium. Wieczorem widzi kottujacy sie w kolejce ttum, ale probuje
g0 obej$¢ — nie chce obej$¢ sie smakiem. Kawatkiem swej migsnej kreacji rozbija szybe i niezauwazona
sunie po wybiegu galerii w strone fleszy. Zszokowa¢ — to jest cel, wbi¢ zadto, ukasi¢ jak Zmija. Ostatnie
poprawki. Przeglada si¢ w drogocennej broszce i probuje przebi¢ sie przez ttum. Wyeksponowane ,Whbi-
jam w to, co o mnie méwig” na nadgarstku zapowiada apokalipse.

Jeden tor dla fotograféw, jeden tor myslenia wszystkich zebranych. Dzoana zostaje zauwazona, btyskaja
flesze. Zimna nézka odrywa sie od kreacji, ona stoi w catym kurazu, posyta chtodne spojrzenia, nie sta¢
jej na zadne ciepte uczucie. ,To jest to! Tu to znajde bizmesmena”.— mysli. Burzy zaplanowany tad,
konferansjerom odejmuje mowe, ona prowokuje, $ciagga kolejny kawatek migsa, poddaje swoje ciato kon-
sumpcji. Burzy smak, misternie zaplanowane show. Zatraca sie w pozbawionej smaku demistyfikacji, traci
oddech. Nic jej nie hamuje, a swoim brakiem pohamowania zbiera juz pierwsze zniwo.

Piskliwe krzyki, chaos, DZzoana bez krepacji pozbawia tadu fryzure poczciwej staruszki. Doszlifowang

na btysk perfidig pragnie rozéwietli¢ mieniacy sie roznorodnoécia ttum, to jest jej moment. ,Tak, ludzie,
koniec z rozktadaniem towaru za lada, chce trafi¢ na rozktadéwke!”. Paparazzi sami wydaja si¢ skonfundo-
wani zaistniatym spektaklem, automatycznie naciskaja migawke. Teraz cate moralne zto skupione jest

tu jak w soczewce, mieni sig warto$ciowa bizuteria. Dzoana nie ma przebtyskow $wiadomosci, pozbawio-
na jest intencji swoich dziatan. Intuicyjnie, troche jak gwiazda ulubionych czasopism, pokazuje nabalsamo-
wane plecy, nigdy nie bedzie jednak w stanie ogarnaé¢ kondycji swojego kregostupa moralnego. Odgarnia
opadajacy kosmyk wtosa i pcha sie do mikrofonu. Przygotowana na rolce papieru fiskalnego przemowa
odpala swoj lont i ostatecznie burzy $wiatopoglad zebranego ttumu ,Jeste jaka jeste, ludziska! Lubie jak
sie btyska, zara bedzie tutaj dyska, niech w fotele Was wciska!”. Thum czuje sig jak po zjedzeniu nie-
$wiezego miesa, Dzoana odwala kaszane. Silnym impetem odpycha prowadzacego w kierunku instalacji

i nastepuje zwarcie. Proba dotaczenia do raju modowego $wiata spetzta na Nietzschem, prowokatorce
daleko do nadcztowieka i ostrym stowem tnie serca ludzi.

Przybiega ochrona, padajg pierwsze strzaty. Ttum za nic nie moze poja¢ prymitywnych pobudek bohater-
ki, Dzoana schodzi ze sceny, a starzec z trzeciego rzedu schodzi na zawat. Upadek Dzoany symbolizuje
upadek moralnosci. Kamien Swarovskiego spadt jej z serca i zabit cztowieka. Kolejna fashion victim i ko-
lejne problemy. Stoisko z kurczakami jest teraz puste jak krater wulkanu po erupcji. Wulkan energii, jakim
jest Dzoana, wigzi teraz inna niz modowa straz.
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